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Lorsqu'on évoque la Frangaise, c'est bien
souvent de la Parisienne dont on parle.
Une flopée de livres décrivent cette
femme au charme indéfinissable: élé-
gante mais discréte, libérée et mutine,
cultivée mais frivole, simple mais sophis-
tiquée, hautaine mais chaleureuse, inso-
lente et bavarde..

De Simone Signoreta Sarah Bernhardt,
de Colette 2 Simone de Beauvoir, de
Mistinguett a Joséphine Baker, toutes
ont incarné ce mythe de la Parisienne,
dont la puissance n'a pas d'’équivalent
dans le monde. Méme l'image, pourtant
tenace, de la New-Yorkaise célibataire
boulimigue de travail ne luiarrive pasala
cheville. Un peu d'histoire..

Le mythe de la Parisienne nait ala fin
du XVIIe siécle et connait une montée
en puissance 2 la fin du XIX¢ siécle. Elle
est alors célébrée par les peintres et les
écrivains. En 1885,1a piéce de théatre La
Parisienne, connait un triomphe consi-
dérable et ce,jusqu’a la Premiere Guerre
mondiale. En 1900, la Parisienne est
la figure centrale de 'Exposition uni-
verselle de Paris. Un journaliste écrira:
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laflopéelflopel
= die Menge

mutin,e [myté,in]
- schelmisch

sophistiqué,e [sofistike]
« anspruchsvoll

mmin,e [otE,en]
« hochmiitig

insolent,e
- anmafend,
unverschamt

tenace
= hartnackig

célibataire
= ledig

boulimique de travail
- arbeitswiitig

ne pasarriverala
cheville[Javijl deqn
= jm nicht das Wasser
reichen kénnen

«La Parisienne différe des autres femmes
par une élégance pleine de tact, appro-
priée a chaque circonstance de la vie. Ses
caractéristiques sont la sobriété, le goft,
une distinction innée, et ce quelque chose
d'indéfinissable que l'on ne trouve que
chez elle, mélange d’allure et de moder-
nisme et que nous appelons le chic.»

Quelques années plus tard, Coco Cha-
nel libére la femme du corset. Arletty ou
Joséphine Baker incarnent alors la ma-
lice propre aux Parisiennes. Dans le film
La Parisienne (1957), Brigitte Bardot est
une bagarre, provoque des scandales. La
Parisienne, c’est aussi le charme infail-
lible de Jeanne Moreau qui jongle avec
les hommes dans le film de Francois
Truffaut Jules et Jim. C’est Anna Karina
et Jean Seberg pérennisant la mariniére
dans la garde-robe des Frenchies. Qu'elle
soitactrice, prostituée, chanteuse ou phi-
losophe,la Parisienne semble posséder un
caractére affirmé, du raffinement et une
certaine liberté sexuelle,

Bref, le mythe est I3, incarné au-
jourd’hui par Charlotte Gainsbourg,
Jeanne Damas ou Inés de la Fressange.
Le monde entier semble fasciné par cette
figure libre, belle, au style etalasilhouette
inimitable.

Ainsi mythifiée, la Parisienne est sur-
tout devenue un cliché trés vendeur, qu'il
s'agisse de commercialiser un parfumou
une ligne de vétements.

Transformée en icone de I'éternel fé-
minin, cette femme reste toutefois diffi-
cile a croiser dans les rues de la capitale..
Existe-t-elle vraiment? Le photographe
Baudouin Winckler s'est invité chez plus
de 75 Parisiennes. De ses rencontres est
né un livre, publié en 2012, o1 figurent
des clichés de femmes se montrant dans
leur intimité. Parmi elles, des anonymes,
des actrices (Julie Gayet), des artistes
(Prune Nourry), ou des dessinatrices
(Soledad).«Je n'aime pas parler de la Pa-
risienne, confie le photographe. Ca ne
veut rien dire. En plus, la plupart des Pa-
risiens viennent d’ailleurs.» Il concéde
une seule chose au mythe: au domicile
de ces femmes, il a noté la présence récur-

le meuble de récup’ et le livre de Louise
Bourgeois sur la table basse. De la a en
faire un mythe..
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= sichunterscheidenvon
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= angeboren
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déclencher
= ausldsen, verursachen

labagarre
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SOPHIE MARCEAU,
MADAME SEDUCTION

Avec Catherine Deneuve et Fanny
Ardant, Sophie Marceau symbolise

LA femme francaise. Son visage, son
charme et son c&té glamour ontinspiré
de nombreuses marques qui en ont fait
leur égérie: le parfum Champs-Elysées
de Guerlain, le savon Lux et méme Bo-
lon, une marque de lunettes fabriquées
en Chine, pays olila star estadulée.
Uactrice préférée des Francaisaméme
servide modele,en 2011, au buste de
la Marianne, statue quiincarne la Répu-

A50ans, Sophie Marceau ajoué dans
prés de 45 films. Mais dans l'esprit

des Francais, elle restera toujours Vic,
I'adolescente rebelle du film La Boum
(1980). Plus tard, elle jouera dans des
comédies et des drames avec Depar-
dieu, Belmondo ou encore Mel Gibson.
Saprestation dans Braveheart, en1995,
luiouvre les portes d’Hollywood. Mais
c’estsonrdle de James Bond girl dans Le
Monde ne suffit pas (1999) quiluiassure
son statut de star internationale.

En 35ans de carriere, Sophie Marceau
estdevenue |'une des actrices fran-
caises les plus appréciées au monde.
Selonles Francaises, elle estla per-
sonnalité féminine incarnant le mieux
laséduction. Qu'est-ce quilarendssi
irrésistible ? Son naturel et sa beauté,
sans aucun doute. A cela, il faudrait
ajouter unsens duscandale:en 2005,
alors qu'elle pose sur le tapis rouge du
Festival de Cannes, labretelle de sa
robe glisse, dévoilant un sein. En 2015,
toujours au Festival de Cannes, la
«scandaleuse» crée de nouveau 'éve-
nement:en montant les marches, elle
laisse entrevoir sa petite culotte,

= vergbttern

laprestation [prestusj3]

Pégérielezexi] (f) créer Pévénement
~ die Muse = Aufsehen erregen
aduler entrevoir [Gtrovwar]

« ahnen

la petite culotte

- die Darbietung = derSlip
labretelle [brotel]
- der Trager
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«La Frangaite ne Juit pas led
fendances, elle ne porke que ce
qui (i va. »
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Femme
et beauté

Les femmes francaises aiment se maquil-
leret bien s’habiller. En 2014, elles ont dé-
pensé, en moyenne, 238 euros en cosmé-
tiques et 526 euros en vétements.

D’aprés le magazine Vogue, dans la
trousse a maquillage de la Frangaise, on
retrouve ce top 5:un parfum qu'elle met
systématiquement, un fond de teint invi-
sible, un anticernes, un blush léger et un
rouge i levres. Pour les yeux, elle ne peut
se passer de son mascara, méme si celui-
ci arrive plus loin dans le classement.
Niveau marques de cosmétiques, le haut
du classement na pas bougé depuis des
années:Chanel et Dior arrivent systéma-
tiquement en téte.

Coté accessoires, beaucoup de Fran-
caises confirment le cliché de I'histoire
d'amour entre les femmes et les chaus-
sures. En effet,en 2014, 38 % d'entre elles
estimaient étre des aficionadas des paires
de chaussures. 19 % affirmaient préférer
les sacs 2 main, 17 % les bijoux. Viennent
ensuite les fans de foulards, écharpes et
étoles (14%). La ceinture et les accessoires
pour les cheveux n‘obtenaient alors que
3% des suffrages.

Et pour le parfum? Les Francaises se
parfument volontiers avec Miss Dior ou
J'adore de Dior, le Numéro S de Chanel,
L’Air de Nina Ricci, Flower de Kenzo, La
Petite Robe noire de Guerlain, Parisienne de
Yves Saint Laurent, Trésor de LancOme ou
encore avec un flacon de Lolita Lempicka.
Un gofit prononcé pour les créateurs
francais, donc! .
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TINA BERNING, artiste et
illustratrice vit et travaille a
Berlin. Ses ceuvres ont été
récompensées maintes fois
etont été publiées dans de
nombreuses anthologies.
Elle réalise des campagnes
pour des clients dans le do-
maine de la publicité et de
Pindustrie, comme Smart,
Mercedes Benz, Tiffany et
d’autres. Elle travaille aussi
régulierement pour des pu-
blications comme Die Zeit,
New York Times, SZ Magazin,
Stern, Vogue... etc.

se maquiller [makije]
= sichschminken

latrousse a maquillage
= das Schminktaschchen

l'anticernes
[latisern] (m)
= die Augencreme

leblush (bleef]
= das Rouge

le rouge a lévres
= der Lippenstift

se passer de
= verzichten auf

bouger
= sichbewegen

le foulard
= das Halstuch, der Schal

Pécharpe (f)
= der Schal

- die Stola

le suffrage
= die Stimme

le goiit
= die Vorliebe

prononcé,e
- ausgepragt
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Juden, Christen
und Muslime

Im Dialog der Wissenschaften
5001500

9.12.2017-4.3.2018
Martin-Gropius-Bau

Mi-Mo, 10:00-19:00 Uhr,

Di geschlossen

an den Feiertagen gedffnet,
24, und 31.12. geschlossen

www.gropiusbau.de
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