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Pühendan selle väljaande

— oma esimesele õpetajale Alfonso Querejazole, 
kes rääkis meile oma „Kultuuriloos“ pigem 
igapäevaelust kui suurmeestest ja olulistest 

daatumitest, sest kultuuriteostega sama tähtis 
või neist tähtsamgi on õppida mõtestama 

argipraktikate ja -protsesside tähendust kultuuris;

— parimale raamatukaupmehele, keda olen 
kohanud, Chus Visorile, kes tuli 1980. aastate 
alguses kaasa minu uurimistööga, mis käsitles 

massikultuuris ilmnevaid rahvalikke maatrikseid, 
ja seda oma anarhistivaistuga täiendada aitas, 
kaevates Madridi linnavalitsuse arhiivist välja 
paskville ja pamflette, mis aitasid heita valgust 
20. sajandi alguse lihtrahva maitse-eelistustele.
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