
Jesús  
Martín-BarBero

——

Meedia – Vahendist 
VahendaJaks

koMMunikatsioon,  
kultuur Ja hegeMoonia

——

hispaania keelest tõlkinud  
triin lõBus

——

tallinna Ülikooli kirJastus
tallinn 2021



originaali tiitel:
Jesús Martín-Barbero

de los medios a las mediaciones: 
Comunicación, cultura y hegemonía

—

raamat ilmub tallinna Ülikooli kirjastuse  
sarjas „Bibliotheca mediorum et communicationis“

—

raamatu väljaandmist on toetanud  
eesti kultuurkapital  

ja postiMees

—

toimetanud  
eVa kolli

—

sarja kujundanud
JÜri kaarMa

Ümbrise kujundanud
eVe kask

—

© 2010 anthropos editorial
autoriõigus (tõlge): triin lõbus 2021

autoriõigus: tallinna Ülikooli kirjastus 2021

—

trükitud trükikojas  
Folger art

—

issn 2613-6260
isBn 978-9985-58-895-6

—



Pühendan selle väljaande

— oma esimesele õpetajale Alfonso Querejazole, 
kes rääkis meile oma „Kultuuriloos“ pigem 
igapäevaelust kui suurmeestest ja olulistest 

daatumitest, sest kultuuriteostega sama tähtis 
või neist tähtsamgi on õppida mõtestama 

argipraktikate ja -protsesside tähendust kultuuris;

— parimale raamatukaupmehele, keda olen 
kohanud, Chus Visorile, kes tuli 1980. aastate 
alguses kaasa minu uurimistööga, mis käsitles 

massikultuuris ilmnevaid rahvalikke maatrikseid, 
ja seda oma anarhistivaistuga täiendada aitas, 
kaevates Madridi linnavalitsuse arhiivist välja 
paskville ja pamflette, mis aitasid heita valgust 
20. sajandi alguse lihtrahva maitse-eelistustele.
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