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Kéaesoleva 6ppevahendi eesmiark on arendada uut métteviisi meeste ja nais-
te oOiglase kujutamise vallas. Paljud uuringud, kaasaarvatud selle projekti
raames labi viidud, on ndidanud, et meeste ja naiste kujutamine televisioo-
nis on stereotiilipsem kui reaalne elu. Kuna auditooriumid on jirjest enam
fragmenteerunud ja néuavad itha enam oma kitsamatele huvidele vastavat
teleprogrammi sisu, siis on stereotiitibivaba sugude kujutamine viga oluli-
ne element kvaliteetses programmis. Avalik-6igusliku televisiooni iilesanne
on teenindada vordselt laia auditooriumi erinevaid esindajaid ning mitme-
kesine ning 6iglane meeste ja naiste kujutamine tihendab 16ppkokkuvottes
huvitavamaid saateid vaatajate jaoks.

1996. aastal otsustasid 5 Euroopa avalik-6iguslikku telejaama — YLE/
Soome, SVT/Rootsi, NOS/Hollandi, DR/Taani ja NRK/Norra iihendada
ressursid, et tuua teletegemisse mitmekesisust. Vorgustikuga liitus hiljem
ZDF/Saksa. Koos alustasid need telejaamad projekti “Screening Gender”(e.
k. “Skriinides sugu”, aga mugavuse huvides oleme tolkinud selle viljendi
“Sugu telepildis”). 1997-2000 sai projekt rahalist toetust Euroopa Komis-
jonilt.

Tartu Ulikooli uurimisgrupp Barbi Pilvre juhendamisel sai 2002. aastal
projekti juhtinud Hollandi telekanalilt NOS loa Eestis 14bi viia telepildi
analiiiis vastavalt “Screening Genderi” projekti jaoks viljatéotatud kontent-
analiilisi metoodikale (vt. Lisa 2) ja anda vilja ka analoogne 6ppevahend.
Siin selle t66 tulemus ongi. Eesti 6ppevahend koosneb “Screening Gender”
originaalprojekti tekstiosa mugandatud variandist, Barbi Pilvre artiklist
“Naised meedia koverpeeglis. Kes raagib teleekraanil?”, mis originaalis
ilmus ajakirjas Akadeemia nr 9, 2003 ja mida on kaasajastatud ning CD-
ROM-ist ndidetega, mis iseloomustavad kvantitatiivmeetoditega tuvasta-
tud tendentse. Tegemist on videoldikudega Eesti kolmelt telekanalilt, mis
parinevad aastast 2002.

Oppevahendi peamine sihtgrupp on meediaprofessionaalid — materjal
sobib koolituseks, programmiarenduseks ja programmide hindamiseks.
Oppevahend on kasulik ka ajakirjanduse ja kommunikatsiooni iilipilaste-
le, aga sobib ka vabaiihendustele, keda huvitab, kuidas meedia toimib.

Vt. lisa www.yle.fi/gender


http://www.yle.fi/gender/

SISSEJUHATUS

AKEN MAAILMA?

Kui televisioon 1950 ja 1960ndatel meie vanemate ja vanavanemate elutup-
pa joudis, siis raagiti sellest uuest meediumist kui “aknast maailma”. Ja see
ei viljendanud mitte ainult lootusi iihisest maailmast, mis jouaks koéikjale
jaigaiiheni. “Aken maailma” peegeldas ideed, et meedia iilesanne, ning eri-
ti just teleajakirjanduse iilesanne on see aken maailma avada. Seega pakuks
meedia vaatajatele iihise reaalsuse peegli.

Vaatenurk, mis eeldab, et me elame labipaistvas maailmas, tundub
tdnapaeval lihtsustatud. Selle asemele on jark-jargult hakanud tulema teine
vaatenurk, mis algab ajakirjanike ja saate tegijate kohustusest peegeldada
reaalsust, mis tegelikult on viga mitmekesine. Loppkokkuvottes on koik
see, mida me televiisoris ndeme, alati mingi kindel maailma t6lgendus,
konkreetne reaalsuse rekonstruktsioon. Tegelikult ndeme me reaalsust nii,
nagu seda kogevad ja moistavad saate tegijad. See on reaalsuse versioon,
mis tekib keerukates, paljude valikuvoimalustega tootmisprotsessides.
Valikuvoimalused puudutavad teemasid, kiilalisi, stsenaariumi, siizheed,
kohta, valgustust, heli, kaamera nurka ja liikumist, toimetamist, muusikat,
kommentaare jne. Need otsused mojutavad reaalsuse pilti, mis auditooriu-
mini jouab. Saate tegijatel on seega otsustav roll selles, kuidas televisioon
kujutab maailma.

SUGUDE KUJUTAMINE

Selle 6ppevahendi peamine huviaspekt telepildis on soo kujutamine ehk
viisid, kuidas mehi ja naisi telepildis kujutatakse. Millistena ilmuvad naised
ja mehed teleekraanile? Ehk otsesonu, kuidas kaamera salvestab voi millise
pildi loob meestest ja naistest? Kas on olemas mingeid selgeid erinevusi
selles, kuidas naisi ja mehi kujutatakse? Kas meeste ja naiste rollid tele-
ekraanil ja selle vilises maailmas on vastuolulised? Kas on lihtne kindlaks
teha stereotiiiipne lahenemisviis soorollidele telesaadetes? Voi on see
keerukam kui esmapilgul tundub?

Oppevahendi “Sugu telepildis”(“Screening Gender”) materjalid illust-
reerivad ja analiiiisivad soorollide kujutamise viise. Kdesolevas sissejuhatu-
ses esitame ja defineerime oma pohimoisted: “kujutamine”, “stereotiiiip” ja
“sugu”.

Kujutamine (representatsioon) tihendabki otseselt portreteerimis-
kunsti, kellestki portree joonistamist. Portree on representatsioon.



Siit tuleneb kohe 16he reaalse ja kujutatud isiku vahel, olenemata
sellest, kui lahedane reaalsusele portree vilja kukub. “Kujutamise”
moiste sisaldab ka subjekti: keegi tegelikult juhib pildi loomist.

Igas sonaraamatus viitab “stereotiiiibi” definitsioon suhtele taju ja
pildi v6i iseloomustuse vahel. Stereotiiiibi all moistetakse tavaliselt
iildistust, mis pohineb kas reaalsetel voi tajutud iseloomujoontel voi
tunnustel.

Kolmas meie pohimoiste — “sugu” — tahendab iihe sugupoole, kas
siis mehe vo0i naise, sotsiaalsete ja kultuuriliste tunnusjoonte kogu-
summat.

Sugu on bioloogiline tunnus, mis eristab mehi ja naisi. Kuid iihiskond ki-
pub lisama kéikvoimalikke tahendusi kummalegi sugupoolele. Aja jooksul
saavad neist kultuurilistest tdhendustest soorollid voi identiteedid, mida
me nimetame maskuliinseteks v6i feminiinseteks. Sugu kui sotsiaalkultuu-
riline ndhtus viitab ajalooliselt, sotsiaalselt ja kultuuriliselt konstrueeritud
soolistele erinevustele.

Seega pole sotsiaalkultuuriline sugu mitte ainult naiste valdkond. Sugu
on kontseptsioon, mis soltub naiste ja meeste vaheliste suhete t6lgenda-
misest. Ja see tolgendus pole paika pandud, vaid see on muutuv. Téendeid
muutuvatest arusaamadest ja tolgendustest soo vallas v6ib leida koikjalt
— poliitikast, haridusest, tervishoiust, arist, meediast jne.

HILJUTINE IDEE

Idee, et meestel ja naistel peaksid olema vordsed voimalused on niiiid-

seks niivord laialdaselt omaks voetud, et on lihtne unustada, kui hiljuti

see moiste meie kultuuri tuli. K6igest iile sajandi tagasi, 189ondatel, oli
voimalik teha tosine teaduslik uuring, et selgitada vélja, kas naistel iildse
on ajud. Soome oli esimene Euroopa riik, kes naistele 1906. aastal vali-
misoiguse andis. Kuid paljud Euroopa naised pidi marksa kauem ootama

— néiteks Prantsusmaal aastani 1944. M6nel muul 6igusel vottis samuti
kaua aega monda riiki joudmine, naiteks 1960. aastatel polnud abielus Hol-
landi naisel 6igust kirjutada alla ametlikele dokumentidele ilma abikaasa
nousolekuta; ja isegi 1980. aastatel kui abikaasad soovisid votta laenu, siis
naise sissetulekut pank ei arvestanud. Ajaloolises plaanis on seega naiste
sotsiaalne vabanemine suhteliselt hiljutine ndhtus. Seega pole ka iillatus, et
koik kaasaegse naiste liikumise algatatud muutused pole veel joudnud koi-
kidesse kultuurivaldkondadesse — kaasa arvatud meedia. Sugude kujutami-
ne, voi feminiinsete ja maskuliinsete soorollide kujutamine on ka kultuuri-
line nihtus. Nii nagu muutuvad soorollid, nii muutub ka kujutamine.



SUGUDE KUJUTISED

Mis on sugude kujutised? Bioloogias on erinevus mees- ja naissoo vahel
selge. Kuid kultuuris ja ithiskonnas on mees- ja naistunnusjooned palju
vahem kindlad. Kuidas véljendame me oma kultuurilist arusaama mees- ja
naistunnustest? Liihike harjutus aitab seda illustreerida. Milline sona on
alltoodud paarides “maskuliinne” ja milline “feminiinne”?

Nuga kahvel
Banaan oun
Hiiatsint gladiool
Peugeot BMW
Roosa sinine
Lusikas kahvel

Selle harjutuse vastustes margitakse kahvlit noaga paaris feminiinsena,
kuid lusikaga paaris maskuliinsena. Siit ndeme, et see, kas objekti tajutak-
se maskuliinsena v6i feminiinsena s6ltub viahemalt osaliselt kontekstist,
milles objekt asub. Kuid paljudel puhkudel pole iildse selge, miks mingit
objekti “feminiinseks” voi “maskuliinseks” peetakse. Niiteks inglise keeles
on “emamaa” ja “isamaa” praktiliselt siinoniiiimsed. Raske on kindlaks
teha faktoreid, mis panevad meid mingis kindlas situatsioonis iiht voi teist
valima. Kéesoleva 6ppevahendi eesmark on arendada meie arusaama neist
elementidest, mis kujundavad meie kultuurilisi arusaamu “feminiinsest”
ja “maskuliinsest” ja kuidas need arusaamad omakorda méaaravad sugude
kujutamise viisid telesaadetes.



VIDEOKLIPPIDE SISU

1.KES ON PILDIL?

Uudisteankrud

Aktuaalne Kaamera, viipekeelsed uudised, Indrek Treufeldt, ETV
Aktuaalne Kaamera, Arne Rannamae, ETV

Aktuaalne Kaamera, venekeelne, Gennadi Gramberg, ETV
Aktuaalne Kaamera, venekeelne, Jelena Poverina, ETV
Aktuaalne Kaamera, Marite Kallasma, ETV

Seitsmesed Uudised, Sirje Eesmaa, TV3

Uued uudised, Olaf Suuder, Kanal2

Seitsmesed Uudised, Mart Treier, TV3

Aktuaalne Kaamera, Margus Saar, ETV

Seitsmesed Uudised, Enn Eesmaa, TV3

Uued Uudised, Urve Tiidus, Kanal 2

TEEMAD

Lihtne on leida vordset arvu mees- ja naissoost uudistelugejaid enamikes
Euroopa telekanalites. Kuid kas piisab uudistelugejatest, et anda tervikpilt
naiste ja meeste kujutamisest teleekraanil? Tabelist on niha, et 1997-98 oli
kuues Euroopa televisioonis, kes osalesid uuringus “Kes raagib telepildis?”
naisi ainult 32% koigist telepildis sona saanud inimestest. Tegelikult tuleb
vilja nii, et uudistelugeja roll on ainuke, kus mehed ja naised on esindatud
meie teleekraanidel vordselt. Miks see nii on? Mida raigib see meile mees-
te ja naiste kujutamisest?

Sugude kujutamine viljendab sotsiaalseid ja kultuurilisi ettekujutusi ja
arusaamu naistest ja meestest. Need arusaamad muutuvad aja jooksul — nii
nagu ka soorollid ise muutuvad. Naiteks 30 aastat tagasi enamik Euroopa
televisioone eitasid motet, et naisuudistelugeja suudaks adekvaatselt edasi
anda “tode ja autoriteetsust” teleekraanil. Miks peaks selline arusaam muu-
tunud olema? Kas on see seotud naiste professionaalsuse muutunud méaa-
ratlusega? V6i on muutunud arusaam sellest, mis auditooriumi témbab?
V6i uudistezanri maaratluse muutumisega? Ja millise méarani on need
muutuvad maaratlused vai tolgendused omavahel seotud? See, et praegu
on naisuudistelugejad aktsepteeritavad, néitab hésti, kuidas soorollid ja
sugude kujutised konkreetsetes kogukondades arenevad. Sugude kujuta-
mine on osa keerulistest protsessidest; see asub olemasolevates sugupool-
tega seotud mottekiikudes ja kujutistes, ning samal voib see muuta neid
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mottekadike ja kujutisi. Niiteks milline mulje jaib vaatajale uudistesaatest
vorreldes teiste saatetiitipidega?

Keskmiselt ndeme me teleekraanil kaks korda rohkem mehi kui naisi.
Teised uurimisandmed on toodud tabelis 1k 10. Kuid miks on need numb-
rid olulised? Kas nad on tegelikult olulised? Mida raigivad need numbrid
sellest, kuidas televisioon kujutab sotsiaalset reaalsust ja mitmekesisust?

Esimene mulje v6ib olla ekslik. Kui inimene vaatab televiisorit kindal
péevaajal, voi kindlaid saateid, siis pole voimalik saada selget iilevaadet
sugude kujutamisest. Siin aitab kvantitatiivne analiiiis. See v6ib olla {isna
lihtne — naiteks teatavates saadetes meeste ja naise arvu kokkulugemine.
Voi keerulisem — meeste ja naiste rollide ja tegevuste analiiiis, kui ametli-
kult mehi ja naisi tutvustatakse, kes radgib ja kui kaua. Viimaseid aspekte
analiiiisis uurimus “Kes raagib televisioonis?”, mis projekti “Screening
Gender” jaoks kuues Euroopa telekanalis 14bi viidi (ning mida on kasu-
tatud ka Tartu Ulikoolis 1ibi viidud telepildi analiiiisis, v.t. Barbi Pilvre.
“Kes raagib teleekraanil? Naised meedia koverpeeglis.”, Akadeemia 2003
nr.9, 1k.1981-2000; selles 6ppevahendis on artikli parandatud ja tdienda-
tud triikk lisa 1 1k 53-68). Kasutatud kodeerimisjuhend on osa kdesolevast
oppevahendist (vt lisa 2 1k 69). Sellest saate teha oma uurimisvahendi.

Teatavatest piirangutest hoolimata on kvantitatiivne analiiiis kasulik.
Selle abil saame luua mé6dupuu ja m6ota muutust — voi muutuse puudu-
mist — aja jooksul. Selle abil ndeme soo, vanuse, rahvuse (v6i koigi koos)
iildisi kujutamisviise. See on konkreetne alguspunkt igasugusele diskus-
sioonile soo kujutamise teemadel meedias. Siit saame elemendid aruteluks,
kas need pildid peegeldavad kaasaegset {ihiskonda, iihiskonda, milles
meestel ja naistel on méarksa mitmekesisemad sotsiaalsed rollid kui iial
varem.

TELETEGEMISE PRAKTILISED KUSIMUSED

Saadete tegijad toovad sageli esile kvantitatiivse analiiiisi puudusi, ning
moningane osa nende kriitikast on 6igustatud. Nad vididavad, et saates on
koige tahtsam sisu — mitte isiku sugu. Ja teema paneb paika rdadkija. Kui
riigi peaminister on mees, siis see pole ajakirjaniku siiii. Kuid millise maa-
rani piirab “objektiivne reaalsus” saate tegijate valikud? Ja millise mdarani
mojutab saate tegija arusaam maailmast saadet puudutavaid otsuseid?

Kas aktiivselt naisi otsida on tegelikult saate tegija tilesanne? Kui kauge-
le peaks v0i saaks saate tegija selles suunas minna — ilma, néiteks, “reaal-
sust moonutamata”?



KES ON PILDIL?
Faktid ja numbrid

Kuue Euroopa avalik-digusliku televisiooni telepildis nididatud sonasaa-
vatest inimestest aastatel 1997-98 32% olid naised. Naiste osakaal ulatus
28%st DR-is (Taani) 36%ni YLE (Soome) ja SVT (Rootsi) televisioonis.
(Eesti kohta kdivaid andmeid siin ja edaspidi vt. Barbi Pilvre artiklist “Kes
raagib teleekraanil? Naised meedia koverpeeglis” selles kogumikus lk. 52-
68).

Naiste protsentuaalne osakaal telepildis

DR - 28%

SVT — 36%
YLE — 36%
NOS — 29%
NRK - 31%
ZDF — 20%

Kokku — 32%

Erinevad uurimused, kus saadi sama tulemus

1995. aastal uuris Hollandi televisiooni NOS sugude kujutamise
analiiisigrupp meeste ja naiste osalemist tosielusaadetes Hollandi
televisioonis. Uldine suhe oli 34% naisi ja 66% mebhi.

1995. aastal mobiliseeris Kanada MediaWatch 71 maal naiste
grupid jalgima uudised koigis meediakanaleis iihel eelnevalt valitud
paeval. Tuli vilja, et 17% intervjueeritavatest olid naised (16% triiki-
meedias, 15% raadios ja 21% televisioonis).

1995. aastal uuris Soome avalik-6iguslik televisioon YLE oma uudi-
seid lihe niadala jooksul. 20% intervjueeritavatest olid naised.

Briti televisiooni iihe nadala prime-time saadete analiiiis 1993.
aastal niitas, et 30% koigist radkijatest olid naised.

Siis ja praegu: kas on vahet?

Vihe on kvantitatiivset analiiiisi selle kohta, kuidas soo kujutamine on

aja jooksul arenenud. Uks viheseid siistemaatilisi muutuste analiiiise on
tehtud Norra riiklikus televisioonis NRK. Viieaastaste intervallidega tehtud
uuringud alates 1973. aastast niitavad, et muutus on olnud viga aeglane.
1973. aastal oli telepildis 25% naisi. 1988. aastal — 15 aastat hiljem — oli see
number 28%. 1998. aastaks oli see téusnud 31%ni.
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2. PUUDUVAD NAISED

“Post Factum. Meie Valik”, ETV

Lahiajaloost ja poliitikast radkiv dokumentaalsaade, millest jagab mulje,
nagu puudunuks Eestis naiste osalus uuema ajaloo tegemisel. Iseloomulik
on saate algusloik, kus votmeisikutena figureerivad kaadrites ainult mehed.

“Foorum”, ETV.
Poliitikasaates rdaigivad meessaatekiilalised ja meessaatejuht Eesti iseseis-
vusest ja Euroopa Liidust.

“Osoon”, ETV.
Keskkonnasaates radgivad mehed metsa- ja jahiteemal. Kiisitleb meessaa-
tejuht.

“Osoon”, ETV.
Samas saates meesbotaanik radgib taimedest.

“Osoon”, ETV
Samas saates meesloomakasvataja radgib lemmikute pidamisest.

“pult”, ETV.

Elitaarne kultuurisaade. Saatejuht Rein Pakk ja kirjanik Jan Kaus vestlevad
massikultuurist. Kultuuri on Eestis peetud naiste alaks, kuid see ei kajastu
antud saate kiilaliste valikus kuidagi.

“Kahevoitlus”, Kanal 2.
Miluméangud on domineerivalt meeste parusmaa.

“Kolm viieteistkiimnest”, TV3
Enn Eesmaa juhitav maluming, kus kolmes meeskonnas on koik mehed.

“Teletaip”, ETV.
Intellektuaalse meelelahutussaate juhid on meessoost ja ka osalejad iild-
reeglina mehed.

“Blakkpoks”, ETV

Teatriteemalises meelelahutussaates osalevad valdavalt mehed, ka saadet
juhivad mehed, kuigi teatrites t66tab palju naisniitlejaid.
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“7 vaprat” — saatejuhi jutt ja 4 laulu, ETV
Rock on meeste parusmaa. Nii saatejuhid kui muusikud iildreeglina mehed
(saadet “7 vaprat” on kiill juhtinud ka laulja Lea Liitmaa).

“Laulukarusell”, ETV
Vastukaaluks: saates ainult tiidrukud, kes on meigitud ja esitavad taiskas-
vanute laule.

TEEMAD

Naised jadvad meedias tihti nahtamatuks. Isegi kui teema on selgelt nais-
tele tdhtis voi kui teema puudutab eriti just naisi, siis ikkagi ei pruugi naisi
saates olla. Uurimuses “Kes raagib televisioonis?” leiti, et pole iihtegi Zan-
rit, kus naisi kujutataks rohkem kui mehi.

Naiste markimisviadrne puudumine meedias on tihedalt seotud meie
arusaamadega sotsiaalsest edust ja sotsiaalsest staatusest. Uldreeglina
arvatakse, et naistel on madalam sotsiaalne staatus ja vidiksem edu. Seega
peetakse naisi ja nende vaateid vihemtahtsateks. See aitab seletada, miks
naisi vihem kujutatakse kui mehi.

Kultuurilised arusaamad naistest ja meestest seostuvad teletegemise
viisidega, nii et esile on tostetud mehed ja naiste osakaal on vdhenenud.
Niiteks kui intervjueerija kiisib meestelt ja naistelt samu kiisimusi ja samal
viisil, siis pole tulemus tingimata “vérdne” meeste ja naiste representat-
siooni seisukohast. Probleem peitub osaliselt kiisimustes endis ja viisis,
kuidas neid kiisitakse, mis parineb meeste arusaamast maailmast. Niiteks
tdanavaintervjuu voi vox populi eesmirk on saada otsekoheseid, mahlakaid
ithelauselisi vastuseid. Intervjueeritavad ise peegeldavad soolisi erinevusi
mitte ainult selles, mida nad vastuseks iitlevad, vaid ka kuidas nad iitlevad.
Naised kalduvad end viljendama mitte nii otsekoheselt ja ettevaatlikumalt
kui mehed. Seega on vihem t6enioline, et naistelt saab sellised lithikesi
vastuseid, mida vox populi intervjuudes oodatakse.

Sooliste erinevuste hoolikas arvestamine — néiteks kuidas naised
ja mehed end viljendavad, v6i kuidas nad suhtuvad t66sse ja eraellu
— aitab saate tegijal keskenduda teemadele ja valikutele, mida sageli
iseenesestmoistetatavas peetakse, voi tihelepanuta jaetakse voi millele
lahenetakse rutiinselt. Enamasti annab tdhelepanu p66éramine soo kujuta-
misele tulemuseks parema ja huvitavama saate.

TELETEGEMISE PRAKTILISED KUSIMUSED
Saate tegijad iitlevad tihti, et raske on leida naissoost osalisi ja
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meelitada neid televisioonis esinema. Kui nii on, siis mida saaks teha,
et a) leida sobivaid naisi ja b) kindlustada, et nad annaks efektiivse
panuse? Kas naistele tuleks laheneda teisiti kui meestele?

Kas saate tegijad peaksid aktiivselt otsima naissoost kiilalisi, raa-
kijaid ja osalisi v6i peaks selle juhuse hooleks jatma? Milline hind on
sellisel spetsiaalsel pingutusel naissoost osalejate leidmisel? Mis kasu
sellest saab?

Valige populaarne prime-time saade. Valige ainult tosieluzanr,
mitte draama voi situatsioonikomo6dodia. Jalgige saate vaatamise
ajal, kuidas kujutatakse mehi ja naisi. Kas saade on tasakaalustatud
soolise kujutamise seisukohast? Niiteks, milline on saates osalevate
meeste ja naiste arvuline suhe? Kui palju tihelepanu pooratakse saa-
tes naiste ja meeste vaadetele? Milline iildmulje jaab naiste ja meeste
suhtelisest tahtsusest voi staatusest? Kui saade on teie meelest tasa-
kaalustatud, siis millised tegurid teie meelest aitasid selle saavutada?
Ja kui mitte, siis miks oli saade tasakaalust viljas? Kui naisi oli vihe
voi nad puudusid, siis mis pohjusel? Voi tehti seda meelega? Voi oli
see hoolimatuse tulemus? V6i ajapuudus? Voi veel midagi muud?

FAKTID JA NUMBRID
Kuues Euroopa televisiooni 1997-2000 tehtud uurimused néita-
vad, et pole tihtegi teleZanrit, milles naisi oleks rohkem kui mehi.

Naiste osalemine erinevates saadete Zanrites
Meelelahutus — 36%
Informatsioon — 33%
Uudised — 31%

Sport —12%
Dokumentaal — 32%
Draama — 38%

Kultuur — 29%

Lapsed ja noored — 44%
Religioonisaated — 29%
Kokku 32%

Koige rohkem on naisi lastesaadetes: 44%. Prime-time spordisaa-
detes on ainult 12% naisi.
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TEEMAD
Uurimus niitab, et naisi on koige rohkem saadetes, mis tegelevad
inimsuhete, perekonna, sotsiaal- ja tervisekiisimustega.
Naisi on koige vihem kuritegevuse, teaduse, tehnoloogia ja spordi-
teemalistes saadetes.

Uut pole palju

1994. aastal tehtud uuring naistest Briti televisioonis kinnitab
sama jaotust: sport (8%) ja tileriigilised uudised (18%) on koige vaik-
sema naise osalusega saated. Lastesaadetes on naiste osakaal koige
suurem: 47%.

1992. aastal tehtud Hollandi televisiooni uuring néitas, et ainult
lastele suunatud raadiosaadetes oli naisi rohkem kui mehi, 55%. Tele-
uudistes oli ainult 2 % naisi.

3.VAIKIVAD NAISED

“Koogist kooki”, Kanal 2

EhKkki saate meesjuhil on kaks kiilalist, mees ja naiskokk, saab sona valda-
valt mees Rain Kaarst, kes vastab ka saate naiskiilalise eest, ehkki saate-
juht esitab kiisimusi mélemale.

“Kahvel”, teemaks naiste kickboxing, TV 3

Saatejuht Hannes Vorno kiisitleb naiste kickboxingutreenerit, naised
poksivad. Tahele tasub panna ka teemasid, millest naispoksijatega seoses
raagitakse — tulevaste emade tervis, naiselikkus, rinnavahk.

“Hommiku-TV”, narkokoer, ETV
Ehkki koerajuht on naine, lastakse tal liksnes koeraga ringi jalutada. Infot
jagab meespolitseinik, samuti ekspert narkokoerte alal.

“Seitsmesed uudised”, TV3
Uudiste teema on sport, teemal vestlevad liksnes ankur Enn Eesmaa ja
sporditoimetaja. Naisankur vaikib.

TEEMAD

Kui naisi teleekraanil ndidatakse, siis ei tdhenda see, et nad tingimata
toeliselt kohal on. Selge on see, et vaikiv naine kinnitab vihemt#htsat rolli,
mille saate tegija talle maaranud on. Kuid sama selgelt ei pruugi silma
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hakata see, et vaikiv naine voib tunduda rohkem “puuduv” kui naine, keda
iildse telepildis pole.

Telesaadete tegemine sisaldab alati ka loo radkimist. Saate tegija ei
otsusta ainult, millised lugusid rasgitakse, vaid ka seda, millisest vaatenur-
gast neid rasgitakse — ja seega millist arusaama reaalsusest nad esitavad.
Liihidalt 6eldes on maailm, mida me televisiooni kaudu nieme, saate tegi-
jate poolt konstrueeritud maailm, mitte mingi reaalse maailma peegeldus.

TeisisOnu on saate tegijatel aktiivne, suunav roll reaalsuse mairatlemisel,
mis meie teleekraanile ilmub.

TELETEGEMISE PRAKTILISED KUSIMUSED

Millise sonumi annab pilt vaikivast naisest?

Kuidas ldheneteksite teie saate tegijana vaikivale naisele? Analiiii-
sige konkreetset 16iku: mis on naise panus? Mis oleks véinud olla
tema panus?

Millise méadrani saaks voi peaks saate tegija juhtima situatsiooni ja
lubama naisel radkida? Kas see voimaldaks saate teemat siigavamalt
kisitleda? Vo6i kas see moonutaks reaalsust?

Mida need 16igud radgivad meile saate tegijate voimust? Mil maa-
ral saavad saate tegijad luua tingimused, et naised oleksid kuuldaval
ja nahtaval? Millise méérani seda peaks tegema?

Kuidas mojutab zanr voi teema saate tegijate otsuseid ja nende
méanguvilja naiste ja meeste kujutamiseks teatud kujul? Kas selles
osas on vahet draama ja tosiselusaadete vahel?

FAKTID JA NUMBRID

Kuues Euroopa televisioonikanalis tehtud uuring niitab, et prime-
time saadetes radgivad naised 31% kogu eetriajast.

Naiste osakaal riadikimisajas televisioonis

DR - 31%

SVT - 30%
YLE — 42%
NOS - 22%
NRK - 32%
ZDF - 29%
Kokku 31%

Hollandis on naiste osakaal radkimisajas madalaim - 22%, Soo-
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me jouab kdige ldhemale tasakaalule naiste ja meeste vahel: Soome
naised saavad raakimiseks 42% eetriajast

Mida vaikivad naised meile iitlevad?

Hoolimata stereotiiiibist, et naised on “jutukas sugupool”, nditavad
uuringud, et meestele kuulub suurem osa radkimisajast.

Kust siis tuleb selline stereotiiiip? Monede teooriate kohaselt pee-
takse naisi jatkuvalt jutukamaks sugupooleks seet6ttu, et naiste jaoks
kehtib kirjutamata seadus olla vait.

Hea naite vaikivast, dekoratiivsest naise soorollist voib leida
televiktoriinist v6i teleméngust. 1990. aastal 50 riigis tehtud uuring
leidis {ihise malli, kus meessoost saatejuht juhib ja naissoost assistent
“raagib vahe ja naeratab palju”

Kas Euroopa on erinev? 1992. aasta show “Wheel of Fortune”
(Eestis “Onneratas”) kolme versiooni analiiiis niitab, et kui Saksa
naissoost saatejuht oli kogu aja vait, siis Taanis oli tal lubatud raaki-
da, kuigi piiratult. Taani meessoost saatejuht selgitas: “Nad tahtsid
blondi, kuid mitte lolli blondi”.

Kultuurinormidel on seega roll aktsepteeritavatest soorollidest
arusaama maaramisel ja soo stereotiilipide kujundamisel. Siiski
meeste-naiste verbaalse suhtlemise uuringute tildpilt néitab, et suh-
ted konstrueerivad ja kinnitavad soolist ebavordsust. See on seotud
meeste suurema voimu ja korgema staatusega sotsiaalses ja avalikus
elus.

4. RUUMI TEGEMINE, RUUMI VOTMINE

- Avalikes situatsioonides annavad ja kasutavad mehed ja naised
radkimisvoimalust viisil, mis peegeldab traditsioonilisi soorolle
Naisi katkestatakse sagedamini
Naised ootavad oma radkimiskorda “dzhentelmenlikumalt”
Meeste kone kestus on pikem
Mehed hakkavad sagedamini radkima kiisimist ootamata

TEEMAD

Teleintervjuu pohineb ruumi andmisel ja votmisel. Intervjueerija ja in-
tervjueeritava vahelises rollijaotuses on soorollidel suur osa. Meestel on
meie kultuuris kalduvus votta rohkem ruumi. Samuti kipuvad nad rohkem
tuntust saama selle eest, kes nad on. Teleintervjuus annab see tulemuseks,
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et meestele votavad ja meestele antakse rohkem ruumi raskida, samas kui
naised saavad viahem radkimisaega. Kui intervjueerija ja intervjueeritav
on sellest teadlikud, siis on neil voimalus sellisest mudelist eemalduda.
Niiteks voib intervjueerija kiisida naistelt rohkem avatud kiisimusi, mis
julgustaks neid pohjalikumalt vastama.

Stereotiiiipne on sageli ka viis, kuidas meestele ja naistele lahenetakse.
Hollandi uuring niitab, et meestele ldhenetakse ametlikumalt, respektee-
rivamalt, viisakamalt ja kaudsemalt; naistele vihem ametlikult, lahkelt,
naljatades ja otse.

Saate tegijad otsustavad, kui palju ruumi jitta erinevatele vaadetele ja
teemadele. Nad voivad otsustada mones olukorras seda ruumi suurendada
voi vihendada. Seega tehes teatavaid samme saate formaadi v6i sisu osas
saavad saate tegijad murda voi kinnitada stereotiilipseid kujutamisviise.
Oluline on meeles pidada, et stereotiiiibid pole iiheselt negatiivsed voi
positiivsed. Mairav on stereotiiiipsete piltide kasutamise viis ja kontekst
— sellest soltub konkreetne hinnang, kas stereotiiiipe ndhakse positiivsete
vOi negatiivsetena. Intervjuudes ja vestlussaadetes, nagu ka muudes saade-
tes, on voimalik “traditsioonilisi” stereotiiiipe imber liikata. Nii saab anda
panuse loovasse, iillatavasse ja ebakonventsionaalsesse televisiooni.

TELETEGEMISE PRAKTILISED KUSIMUSED

Kuidas vo6ib tdhelepanu pooramine sugude kujutamisele méjutada
intervjueerimise stiili? Mis moju voib sel olla intervjuu sisule? Mis
voiks olla tulemus — ideede mitmekesisuse ja auditooriumi huvi sei-
sukohast?

Mis tulemuse annavad avatud kiisimused (nait. “Miks te selle
vaitega nous olete?”) ja suletud kiisimused (“Kas te olete nous selle
vaitega?”) intervjueeritavale antud aja osas? Kuidas voiks “respekt”
intervjueeritava suhtes mdgjutada esitava kiisimuse tiiiibi valikut?

Millise méirani mgjutab intervjuu stiili saate Zanr — uudised,
pédevakajalised saated, tosielu saated, vestlussaade, magasin jne? Kas
esineb situatsioone, milles te valiksite ainult kas avatud vo6i suletud
kiisimused? Miks?

Millistes olukordades otsustaksite te intervjueerijana piirata kiilali-
sele antud ruumi? Millised tagajirjed oleksid sellises otsusel?

Kas saate tegija iilesanne on toetada v6i julgustada kiilalisi, kes
voivad tunda end pinges vo6i ebakindlalt? Kui kaugele peaks sellega
minema?
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FAKTID JA NUMBRID
Kuue Euroopa telejaama uuringud néitavad, et prime-time televi-
sioonis saavad naised 31% radkimisajast.
- Sama uuring niitab, et ainult 22% naistest tutvustatakse méarkides

dra nende funktsiooni v6i ameti — nditeks doktor voi direktor — ja
36% meestest.

Naiste ja meeste protsent, kelle poole poorduti ametliku
nimetusega

DR naised — 7%
DR mehed — 11%
SVT naised — 22%
SVT mehed — 37%
YLE naised — 38%
YLE mehed — 54%
NOS naised — 19%
NOS mehed -37%
NRK naised — 22%
NRK mehed — 33%
ZDF naised — 22%
ZDF mehed — 41%

Kokku naised — 22%
Kokku mehed — 36%

Zanr voib olla miirav...

1996. aasta Hollandi uurimus kisitles teemat, kas naiste ja meeste poo-
le poordutakse intervjuudes erinevalt. Kas intervjueerija lahenemine on
kaudne ja viisakas, v0i on see otsene ja familiaarne? Paevakajalistes saa-
detes vahet polnud: nii 40% naiste kui meeste poole péorduti otse ja 60%
poole kaudselt. Kuid vestlussaadetes oli erinevus: 87% naiste poole poor-
duti otsesel ja familiaarsel viisil, vorreldes 56% meestega.

Stiil on oluline...

Sama 1996. aasta uurimus ja 1992. aasta Hollandi uurimus t6id vélja teisi

stereotiilipseid viise, kuidas meeste ja naiste poole intervjuudes péordutak-
se:

- Naiste poole poordutakse sagedamini eesnimepidi
- Naiste poole poordutakse familiaarsemalt
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- Vestlussaadetes poordutakse meeste poole kaudsemal, ametliku-
mal ja viisakamal moel kui naiste poole

Kui saate tegijad on sellistest tiitipkditumisest kiilaliste poole po6rdumisel
teadlikud, siis saavad nad teadlikult kasutada mingit konkreetset interv-
jueerimisstiili. Kui intervjueerimisstiile ja meetodeid kasutatakse loovalt ja
arvestades kiilaliste vajadusi, siis muutub saade vihem etteaimatavaks ja
stereotiilipsete zhestide ja vaadetega vihem koormatuks.

5. STEREOTUUPSED ROLLID JA UMBRUS

Reklaam, Volkswagen Polo

Neli erinevat klippi, kaks meest ja kaks naist. Naised esindavad reklaamis
emadust ja saamatust autoroolis (Karmel Eikner) v6i seksuaalset pauerit
(Elektra), mehed soliidsust (Indrek Pertelson) ja isikupara (Villu Tamme).

Reklaam, Uhispanga kogumispension
Mehed-tuletorjujad motlevad pensionist. Esimesed pesnionireklaamid
esitasid subjektina iiksnes mehi kui traditsioonilisi leivateenijaid.

Reklaam “Kui jood, dra s6ida”

Purjuspdi roolisistumine (nagu ka iildse roolisistumine) seostub traditsioo-
niliselt enam meestega, nii on joomisevastase propagandaklipi peategelane
isa, kes peab olema heaks eeskujuks pojale.

Reklaam, Woro Kommertsi lihatooted
Liha on toiduaine, mida sobib seostada meestega. Populaarne sportlane
Erki Nool 16ikab vorsti ja suhtleb oma pojaga.

Reklaam, EMT mobiiltelefon

Ideaalne perekond, isa, ema ja kaks last s6idavad maale, vanaemale kiilla.
Poeg (Jaan Titte kehastuses) toob emale (Ita Ever) mobiiltelefoni. Ema
osutubki informeerituks ja kiisib, kas selle telefoniga SMS-e ka saata saab.
Reklaam iiheaegselt taastoodab soostereotiilipe (pereisa, vaikiv naeratav
pereema) kui ka seab neid (1abi padeva vanaema) kahtluse alla.

“Rooli voim”, Kanal 2

Auto- ja liikluseteemalises saates saab sona meesekspert, kui teemaks on
tehnilised néitajad, kuigi tegemist on laste turvatooliga ja laste teemal saa-
vad sOna enamasti naised.
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“Rooli voim”, Kanal 2
Naisekspert saab sona, kui teemaks on autokosmeetika.

Mehi ja naisi kujutatakse tavaliselt erinevates rollides ja kohtades:
Mehed Naised

Téoga seotud koduga seotud
Korge staatus madal staatus

Avalik era
Moistus keha
TEEMAD

Viimase 25 aasta jooksul on Ladnes palju muutunud meeste ja naiste rol-
lide sotsiaalses jaotuses. Neid muutusi meedia veel tiielikult ei peegelda.
Suures osas on nii naiste kui meeste meediapilt konventsionaalne ja jaik:
need peegeldavad stereotiiiipseid arusaamu soorollidest. Soostereotiiiibid
esinevad erineval kujul ja erinevatel tasanditel, kuid paljud neist sisaldavad
varjatud vaartushinnanguid naiste ja meeste kohta.

Negatiivsed stereotiiiibid seostuvad pigem sotsiaalselt madalama, kui
sotsiaalselt korgemal astmel asuva grupiga. Ladne televisioonis seostatakse
valgenahalisi, keskklassist ja keskealisi mehi positiivsete ja atraktiivsete
omadustega. Need omadused on v6im, julgus, iseseisvus, huumor, auto-
noomia ja tasakaal. Madalama sotsiaalse staatusega gruppide puhul on
stereotiilibid marksa rangemad, vihem paindlikumad ja seega tugevamad.
Naiste stereotiilibid puudutavad seksuaalsust (“loll blond”) ja emotsionaal-
sust (“irratsionaalne naine”) ja neid on raske murda.

Sotsiaalselt korgema grupi liiget ndhakse enamasti indiviidina kui
grupi liitkmena. Meessoost poliitikut ndhakse enamasti ja eelkdige po-
liitikuna. Naissoost poliitik on enamasti ja eelkoige naine. Tema t66d ei
eraldata soost. See ei tihenda, et sotsiaalselt korgemat gruppi iildse ei
stereotiipiseeritaks, kuid et piltide valik on méarksa laiem ja paindlikum.

Uht ja sama stereotiiiipi, nagu niiteks irratsionaalne ja emotsionaalne
naine, saab esitada erineval viisil: liialdatult (nagu komoddias), traagili-
selt (nagu draamas) voi realistlikult (nditeks uudistes looduskatastroofide
kohta). Selliste variatsioonide tulemus on see, et moned stereotiipiseerimi-
se viisid on selgemalt margatavad kui teised. Ja samas imbuvad nad jarjest
enam kultuuri. Ja seda raskem on neid kustutada.

Sellised fundamentaalsed soo stereotiiiibid sisalduvad saate erinevates
aspektides. Toome moned niited, kuidas neid tavaparaselt viljendatakse
meeste ja naiste rollides ja asukohtades:
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Enamlevinud rollid

Mees Naine

Varieeruvus tihekiilgsus

Mitmekiilgsus piiratud valik

Sotsiaalne staatus staatuste puudumine

Aktiivsus passtivsus voi re-aktiivsus

Iseseisvus soltuvus

Peategelane korvalosa

Ekspert ohver

Professionaal vohik

Eeskoneleja koduperenaine
Enamlevinud kohad

Mees Naine

Siseruumides vdljas

Kontoris kodus

Téolaua taga koogis kraanikausi ddres

Toéotuba lastetuba

Kuid oluline on meeles pidada, et stereotiiiibid pole iseenesest kas negatiiv-
sed voi positiivsed. Palju soltub kontekstist ja kasutusviisist. Naiteks mee-
lelahutussaadetes sageli lilaldatakse voi pooratakse stereotiiiibid timber, et
vaatajat iillatada voi tdhelepanu piiiida.

Teiste zanrite saate tegijad saavad samuti iseenesestmoistetavaid soo
stereotiilipe kiisimargi alla seada. Naiteks “ekspert-ametiisik” on tradit-
siooniliselt maskuliinse soorolliga seostatav. Naised moodustavad koigest
17% prime-time televisioonis esinevatest ekspertidest. Kuid 21. sajandil on
jarjest enam naisi eksperdid koikvoimalikel aladel. Voimalik, et neid on
raskem leida, kuid nad on olemas. Tuues nad teleekraani kaudu avalikkuse
ette, avardavad saate tegijad arvamuste ulatust ja pakuvad uusi eeskujusid
moningatele auditooriumi gruppidele.

TELETEGEMISE PRAKTILISED KUSIMUSED
Millised voimalused on saate tegijal rollide ja koha valikul, et m6-
jutada naiste ja meeste kujutamist? Kuidas mojutab seda saate anr
— néiteks tosielusaade vastandina meelelahutussaatele?

Naised keelduvad palju sagedamini meedias ekspertidena esine-
mast kui mehed. Selle p6hjuseks on tavaliselt kahtlused oma eksper-
dioskustes. Sageli soovitavad nad saate tegijale oma kolleegi, keda
nad peavad kompetentsemaks. Mehed kahtlevad vihem staatuses,
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mille teised neile omistavad. Kui kaugele, kui iildse, peaksid saate
tegijad minema sellise mudeli muutmisel? Kuidas ja milliste meeto-
ditega saaks naise julgustada rohkem iiles astuma?

FAKTID JA NUMBRID
« Kuues Euroopa telejaamas tehtud uurimus néitab, et prime-time
televisioonis on mehed enamasti autoriteetsetes rollides: 72% poliiti-
kutest ja 80% professionaalidest on teleekraanil mehed.
« Kontrastina on naiste osakaal suurim “tavakodaniku” (47%) ja
ohvri (37%) rollis.

Naiste protsentuaalne osakaal erinevates rollides
Professionaal — 20%
Poliitik — 28%
Ohver — 37%
Tavakodanik — 47%

Sugu, roll ja koht...

Naised pole mitte ainult autoriteetsetes rollides vihem niha kui
mehed. Naisi on vihem ndha ka nende vanuse kasvades. Tele-ekraa-
nil on 51% kuni 19-aastasi inimesi naissoost; kuid iile 50-aastastest
on naisi ainult 20%

Isegi draamas (telelavastused, seriaalid) on naisi vihem. 1994.
aasta Hollandi uuring niitas, et meestele kuulus 60% koikidest rolli-
dest draama seriaalides. Neis seriaalides oli tendents, et mehed olid
initsiatiivikad ja naised vastasid sellele.

Koht on veel iiks oluline soo kujutamise aspekt. Samas uurimuses
leiti, et 84% naistega stseenides leidsid aset kodus, vorreldes 53%ga
mehi kujutavatest stseenidest.

Tosielusaadetes ndidatakse naisi rohkem kodus ja mehi t66ga seo-
tud keskkonnas.

Sotsiaalne staatus ja kujutamine...

Mingi méirani peegeldavad need mallid reaalseid erinevusi sot-
siaalses staatuses. Naised on ikka veel rohkem vastutavad koduse
majapidamise ja laste hoolitsemise eest. Seega polegi vast iillatav, et
neid sagedamini koduses keskkonnas kujutatakse.

Kuid, 50% Euroopa naistest kidivad palgalisel to6l. Naiste osakaal
poliitikas on kasvav — néiteks Rootsis on 44% valitud poliitikutest
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naised. *
Soolised kujutamisviisid seega rohutavad liigselt naiste staatust
kodus ja ega too piisavalt esile naiste staatust ja rolli avalikus elus.

6. SAATEJUHID
“A4”, Kanal 2
Tiitipiline saatejuhipaar, keskeas mees ja noorepoolne naine.

“Kahvel”, TV3
Meestepaar on meelelahutussaadete juhtidena viimaste aastate trend.

“Pealtnigija”, ETV
Populaarne meestepaar meelelahutuslik-uuriva ajakirjandusformaadi
juhtidena.

TEEMAD

Kuigi meile koigile voib meenuda erandeid, kujutatakse enamikke saate-
juhte tisna stereotiitlipsetes rollides. Eriti tundub see kehtivat meelelahu-
tussaadetes, kus on viga vihe ruumi jaetud stereotiiiipsest erinevatele saa-
tejuhtidele. Naiste suhtes tadhendab see noort, blondi, rinnakat ja seksikalt
riides saatejuhti. Meessaatejuhid voivad olla vanemad (naisest keskmiselt
10 aastat vanemad) ja kannavad {ilikonda. Kui saatejuhte on kaks — mees ja
naine — siis tavaliselt kehtib selge rollijaotus: mees tegeleb tosiste interv-
juudega (“moistus”), naine emotsionaalsemate teemadega, uute kiilaliste
tutvustamisega ja vaba atmosfairi loomisega (“keha”). Kuid kas auditoo-
rium soovib ndha sellist stereotiiiipset rollijaotust?

Teletegemise praktilised kiisimused

Millist sonumit aktsepteeritava voi kohase soorolli kohta kannab
iga meessoost saatejuht? Aga naissoost saatejuhid?

Millise méadrani tundub iga saatejuht kokku sobivat saate tiiiibiga?
Kui suur on médngumaa, millelt valida erinevaid saatejuhi tiitipe neile
saadetele? Kuidas mojutaks see saate sisu?

Milliste voimalustega saaks konventsionaalseid ootusi timber liika-
ta teistes zanrites — niiteks pdevakajalistes, dokumentaal-, spordi-,
muusika-, draama- ja lastesaadetes?

* (Eestis on naiste toohoive iile 60%, vt. “Naised ja mehed Eestis 2001”. Statistikaamet. Tal-
linn, 2001; Eestis on naisi parteides keskmiselt 42%, vt. Tiina Raitviir, “Eesti naised poliitilise
voimu juures”, Ariadne Long, nr.1-2, 2002).
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7. KAAMERA NURK

“Uued uudised”, poliitik Siim Kallas, Kanal 2
Kaameranurk alt tiles

“Uued uudised”, poliitik Toomas Hendrik Ilves, Kanal2
Kaameranurk alt tiles

“Uued uudised”, rannarootsi paadiehitus, Kanal 2
Kaameranurk alt tiles

“Seitsmesed uudised”, medodede teema, TV3
Kaameranurk iilevalt alla

“Tegelikkuse Keskus”, ETV

Moodne litkuv kaamera, nurk siiski alt iiles.

TEEMAD

Kaamera on voimas ja kaval toovahend. Kaamera saab indiviidi teatud
nurgast ndidata, asetades nad sellega teatavasse valgusesse. Kaamera tottu
voivad inimesed paista suuremate voi viiksematena kui nad tegelikult on,
seega suurendades vo6i vihendades nende staatust. Filmiteooria raagib
meile, kuidas kaamera positsioon, fookus v6i liikumine moéjutavad vaataja
taju. Filmidest on tuhandeid niiteid, kuidas kaamera keele abil luuakse
kangelasi ja kurikaelu. Teleajakirjanduses kasutatakse samuti vahel kaa-
merat mingi konkreetse efekti saavutamiseks. Suured plaanid nalgivatest
lastest, sdjavangid traataia taga, jne on niited sellest, kuidas vétteid vali-
takse mingi konkreetse efekti saavutamiseks. Muidugi on suur osa teleaja-
kirjandusest seotud mitte-dramaatiliste stindmustega, kus kaamera liigub
rutiinselt. Kuid isegi siin vGib kaamera positsioon mgjutada arusaamu ning
kinnitada voi muuta olemasolevaid stereotiiiipe.

Uks hea niide on naiste ja meeste suhteline suurus. Selge on see, et
mehed on keskmiselt pikemad kui naised. Kuid sellisel iildisel faktil on nii
voimas konnotatsioon, et iiksikjuhtumitel siilitatakse seda kunstlikult.
Naiteks prints Charlesi ja printsess Diana kihlusfotodel nididatakse printsi
oma tulevasest naisest pikemana — tapselt nii nagu stereotiiiip néuab. Kuid
fotolt polnud n#ha see, et prints seisis pingil. Toendeid leiab ka perekonna-
albumitest voi fotoateljee aknalt. Huvitav oleks leida perefoto, kus foto-
graaf on perekonna paigutanud nii, et luua illusioon, nagu oleks ema/naine
pikem kui isa/mees.

Miks on oluline siilitada illusioon, et meesindiviid on pikem kui nais-
indiviid, kui tegelikult see nii pole? Taas jouame me staatuse, véimu ja
domineerimise kiisimuste juurde. Koomiksites esineb sageli “domineeriva
naise” stereotiilip, kus naishiiglane kdrgub viikse mehe kohal. Paistab, et
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meie ihiskonnas on voim seotud fiiiisilise suurusega. Naine, kes on pikem
kui ta meessoost kaaslane, rikub konventsionaalseid ootusi. Teda tuleb nii
otseselt kui kujundlikult “parajaks 1oigata”, seega tema tdhtsust vihendada.

Kui me vaatleme stereotiiiipseid soo kujutamisviise lahemalt, siis leia-
me, et kaamera nieb mehi ja naisi erinevalt. Selgub, et mehi nididatakse
sageli alt iiles, keskplaanis voi liikuva kaameraga. Naisi ndidatakse sageda-
mini iilalt alla, suures plaanis voi staatilise kaameraga. Olemuslikult pole
neis kujutamisviisides midagi halba, kuid kui need on pidevalt korduvad,
kinnitavad need traditsioonilisi arusaamu meestest ja naistest. Naiteks,
kaamera nurga ja asukoha erinevused jaddvustavad mehi kui imponeeri-
vaid, tdhtsaid, voimsaid ja aktiivseid tegelasi ning naisi kui vihem tihtsaid,
olulisi ja passiivsemaid tegelasi.

TELETEGEMISE PRAKTILISED KUSIMUSED

Kuidas mojutab zanr kaamera nurka ja tildist kaamera kasutust?
Niiteks kas naisi ja mehi kujutatakse kaameraga erinevalt t6sielu
saadetes, draamas, spordis, popmuusika saadetes?
- Aga muud tehnilised aspektid nagu valgus, muusika, heliefektid,
jne? Millist moju avaldavad need soolise kujutamise mallidele?
- Millise panuse saab kaamera anda kujutamise mitmekesisusse?
Milliseid samme saab operaator astuda kindlustamaks, et kaamera
kasutus — nurk, liikumine, votte liik — ei kinnistaks ebavordset soolist
kujutamist?

8. SOOROLLID JA HUUMOR

“Tondi jutud”, Kanal 2

Richard Tont (Peeter Oja kehastuses) parodeerib tiiiipilist keskealist ennast
tiis meest. Tahelepanu vilimusele: vuntsikesed ja hall iilikond. Diana viib
vaikiva bimbo stereotiiiibi absurdini.

”Tondi jutud”, Kanal 2
Sadelev Diana juhatab ukselt sisse fotograaf Sven Tupitsa, Kanal 2

“Tondi jutud”, Kanal 2
veelkord Diana, kiilaliseks Hendrik Hololei, teemaks Euroopa Liit

”Tondi jutud”, Kanal 2

kiilaliseks naiskirjanik Kerttu Rakke, teemaks staarid. Pange tdhele, mida
kiisib Tont naiskirjanikult.
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“Wremja”, Kanal 2
Homomeeste stereotiiiibid. Kisitleb homosid kui tiliseksuaalseid kiimalisi
olendeid, viies absurdini rahva seas levinud stereotiiiibi homomeestest.

“Wremja”, Kanal 2

Beibe ja vana, oma seksuaalsuses mitte kahtleva meesprofessori kujud on
viidud darmuseni, misldbi niitavad uues valguses nii Eestis levinud beibe-
kultuuri kui ka “vanu tiakke”.

TEEMAD

Stereotiilipidega mangimine on hea huumorisaate tunnus. Komoddiaanr
pakub piisavalt ruumi soostereotiiiipide kiisimargi alla seadmiseks voi isegi
kukutamiseks liialdamise voi rollivahetuse abil. Neid strateegiaid kasuta-
takse peaaegu koigis edukates komoodiaseriaalides.

Suured auditooriumi osad saavad end nende dilemmadega samastada ja
saavad julgustust nende iile naermiseks.

Kuid alles jaab kiisimus, miks on siiski lisna vihe naha vorrandi teist
poolt — t66tava naise hakkama saamise strateegiaid néiteks. Kas seet6t-
tu, et kui naised oma “traditsioonilisest” keskkonnast — kodust — vilja
avalikku sfaari liiguvad, kas me kaotame siis niivord palju automaatseid
pidepunkte, mille timber kujutelmad naistest on konstrueeritud? Isegi
populaarses draamas, kus on palju tootavaid naisi, ikkagi keskendutakse
rohkem nende eraelulistele suhetele kui dilemmadele t66elus. Komo6odia-
seriaalides tundub to6tav naine keskse karakterina tiiesti puuduvat. Selles
osas voiks kiisida, kas komoodiaseriaalid tegelikult ikka kukutavad stereo-
tiitipe voi kinnitavad pigem mingit kindlat stereotiiiibi liiki.

TELETEGEMISE PRAKTILISED KUSIMUSED

Mil moel aitaksid need komdodiaseriaalid teie meelest murda
konventsionaalseid soo stereotiiiipe? Mil moel voivad need tegelikult
aidata olemasolevaid stereotiiiipe kinnistada?

Miks on teie meelest nii vahe komoodiaseriaale, kus to6tav naine on
keskne tegelane? Kas selline komoodiaseriaal oleks naljakas? Kui te teate
selliseid komoddiaseriaale, siis millised elemendid on selle edu taga?

Oletades, et paljud praegused komoodiaseriaalid saavad inspirat-
siooni “alternatiivsetest” suhtemudelitest, siis kas on selle tulemu-
seks uute eeskujude voi uute meeste-naiste vaheliste suhtemallide
tekkimine? Mis on selles suhtes komoddiaseriaali potentsiaal ja mis
piirangud?
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9. MEHED JA NAISED ERANDLIKES SOOROLLIDES

Reklaam “Lapsel on isa vaja”
Isadus muutus paar aastat tagasi moeteemaks: isad on hoivatud tooga ja
neil pole oma laste jaoks aega. Uhiskond tajus seda kui probleemi.

”Koogikunst”, ETV
Telekokk Jazz konetab Sokohoolikust kokka Rain Kaarsti. Maiustamine
pole teema, mida mehed sageli avalikult tunnistaksid.

»Vilisilm”, ETV
Noored padevad naiseksperdid Kadri Liik ja Astrid Kannel arutavad vene
poliitika iile.

TEEMAD

Soo kujutamine on tihedalt seotud sotsiaalse muutusega. Viimane video-
16ikude valik niitab, kuidas sugu on seotud koigi kultuuriliste véljadega:
poliitika, spordi, eraelu, majanduse, meedia, jne. Kuid muutuse omaksvott
voib olla viljakutse ja isegi valus. Nagu enamik neist ldikudest néitab, aitab
huumor kergendada kohanemist uute rollide ja hoiakutega.

Meeste ja naiste uute rollidega harjumine vétab aega. Umbermotes-
tamine ja labirddkimine, moistmise ja aktsepteerimise jark-jargulised
protsessid — koiki neid on vaja. Nii protsessides endis kui ka kujutamisvii-
sides vGib esineda mitmetdhenduslikkust. Edumeelsed elemendid voivad
esineda korvuti traditsioonilisemate tolgendustega.

Mis juhtub siis, kui intervjueerija voi kiilaline otsustab traditsiooniliste
soorollide vastu missata? Kui juurdunud konventsionaalsed stereotiiiibid
ka poleks, neid on voimalik muuta. Intervjueerija voib otsustada mitte
ignoreerida patroneerivat tooni, kui varjatud see ka poleks. Kiilaline voib
jatta vastamata stereotiiiipsele kiisimusele, kuivord kerge ja 16bus see ka ei
paistaks.

TELETEGEMIST PUUDUTAVAD PRAKTILISED KUSIMUSED:
AEG ENESEREFLEKSIOONIKS

Ajakirjanikel ja saadete tegijatel on eriline vastutus ithiskonna kui terviku
ees. Mida see vastutus holmab igal konkreetsel juhul, oleneb sellest, kuidas
saate tegijad rakendavad isiklikke vaateid, oskusi, teadmisi, suhtumisi,
kogemusi ja talenti oma professionaalses elus. Seet6ttu on vajalik pidev
kriitiline eneserefleksioon. Naiteks:
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Kui ajakirjanik ja saate tegija, kuidas motestate voi hindate te oma
isiklikku minevikku — oma elu ajaloolist tausta soo aspektist? Kas
teie arusaamad meeste ja naiste rollidest on aja jooksul muutunud
— néiteks avaliku elu, t606, pere, inimsuhete vallas?

Kuidas niete praegu oma professionaalset vastutust naiste iihis-
kondliku positsiooni, etnilise mitmekesisuse ja muude oluliste sot-
siaalsete ja kultuuriliste teemade vallas?

Kui moétlete oma viimaste voi tulevaste saadete tile, siis kui suures
osas on teie arvates teie oma uskumused ja ideaalid manginud rolli
teie otsustes? Kas need mojutavad teie teemade valikut, inimeste
valikut, keda saatesse kaasate ja hoiakut vastuolulistele teemadele
lahenemisel?

Kui vaatate tulevikku, kuidas voiks areneda jargmisel kiimnendil
so0o ja mitmekesisuse kujutamine teleekraanil? Teie ettevottes? Sellel
alal tervikuna? Kas teil on selles muutuses roll?

Meedia ei kiisi sageli naiste arvamust. Kuigi teema voib naisi ldhedalt puu-
dutada, siis nende arvamust ei kuulata. Isegi kui naised on loo keskpunktis,
siis sageli palutakse meestel, mitte naistel, teemat kommenteerida.

Teletegemine sisaldab ka loo radkimist, isegi uudistes. Saate tegija ei
otsusta ainult, milliseid lugusid raédgitakse, vaid ka seda, millisest vaate-
nurgast neid raigitakse — ja seega millist arusaama reaalsusest nad esita-
vad. Lithidalt 6eldes on maailm, mida me televisiooni kaudu ndeme, saate
tegijate poolt tolgendatud ja rekonstrueeritud maailm, mitte mingi reaalse
maailma peegeldus. Teisisonu on saate tegijatel aktiivne, suunav roll reaal-
suse madratlemisel, mis meie teleekraanile ilmub.

Kui reporteril on tihtaeg kukil, siis kaalub ta valima koige selgemini
madratletud esindajad voi intervjueeritavad.

Tosielusaated tunduvad peegeldavat reaalsust. “Loo radkimine” on tava-
liselt ndhtamatu. Kuid ka selles Zzanris on reaalsus konstrueeritud. Saate
tegija valib koha ja annab intervjueeritavale “rolli”. Soo stereotiiiipidel on
oluline osa, kuigi alateadvuse tasemel, neis valikutes, mis tootmisprotsessis
tehakse.

Meie kultuuris on ikka veel tavaline, et teatavatest gruppidest rasagi-
takse, mitte ei lasta neil endil radkida. Naised on iiks selline grupp. Teised
grupid on noored, rahvusvihemuste liikkmed ja “autsaiderid” nagu puudega
inimesed. Koigil neist on vaatenurgad, mis toendoliselt on viaga erinevad
valgenahaliste keskealiste meeste arusaamadest. Neil on radkimata lood,
mida hea saate tegija tahaks leida.
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Kui te kaalute erinevaid vaatenurki loole, kas ta tavaliselt arvesta-
te selliste faktoritega nagu sugu, vanus, rahvus ja sotsiaalne klass?
Millistes olukordades oleks eriti tdhtis neid faktoreid silmas pidada?
Millistes olukordades need olulised poleks?

Kuidas mojutaks iilalmainitud faktoritega arvestamine tootmis-
protsessi — néiteks eelnevat uurimist6od, intervjuude ettevalmistust,
intervjuu lahenemisnurka, tausta voi kohta?

Millist moju avaldaks nende faktoritega arvestamine 16pp-tulemu-
sele, loole, mis valmib?

Kas erinevate vaatenurkade arvestamine sobib monele Zanrile
rohkem kui teisele?
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KVALITEET TELEVISIOONI
VESTLUSSAADETES.
ANALUUTILINE LAHENEMINE

(lithendatult aruandest “Avalik kvaliteet Hollandi vestlussaadetes: uus
teoreetiline mudel”. Aruande tellis Hollandi televisiooni NOS sugude kuju-
tamise analiiiisi grupp ja selle autor on Irene Costera Meijer Amsterdami
kommunikatsiooniuurimise koolist ASCOR. Aruande saab tdispikal kujul
NOS-i sugude kujutamise analiiiisi uurimisgrupilt.)

SISSEJUHATUS

Avalik-6igusliku ringhaélingu iilesanne on esindada auditooriumi kogu tema
mitmekesisuses. Selles mottes kuulub avalik-6iguslik ringhaaling koigile ja
on ka suunatud koigile — noortele ja vanadele, naistele ja meestele, koigile
etnilistele gruppidele. Kuid millise mairani tdidab seda eesmarki ringh&da-
ling praegu? See ongi projekti “Screening Gender” pohikiisimus. Meie vord-
lev uuring “Kes raagib teleekraanil?” (“Who speaks in television?”) niitab, et
isegi tinapdeva televisioon kipub soorolle ja -suhteid iillatavalt traditsiooni-
lisel viisil kujutama. Soome case-study “Naisauditooriumid ja sugude kuju-
tamine telesaadetes” niitab, et paljude naiste meelest on praegune telekon-
tekst peamiselt meestele orienteeritud ja pakub naisvaatajatele suhteliselt
vihe identifitseerumisvoimalusi. Projekti “Screening Gender” lahtekoht on,
et kui televisioon ldheneks sooteemale kaasaegsemal viisil, siis oleks tule-
museks laiemale auditooriumile meeldivad saated.

Televisiooni vestlussaadet peetakse iildiselt vahendiks, mille abil avaliku
elu probleeme eetris arutada ja anda auditooriumile arvamuse avaldamise
voimalus. Kdesolevas artiklis pakume me vestlussaadete analiiiisi meetodi,
mis ldhtub erinevatest saatetegemise tavadest ja vaartustest. Need tavad
ja vairtused peegeldavad kahte liahenemist auditooriumile — traditsiooni-
list, milles vaatajat kisitatakse kui “indiviidi”, kes jalgib teiste arutelu; ja
innovatiivsemat, milles vaatajat kasitatakse kui “kodanikku”, keda julgus-
tatakse end dialoogis osalejana tundma. Néiiteks traditsiooniline ldhenemi-
ne eelistab ratsionaalset hoiakut, n6 punktide voitmist ja “voitja-kaotaja”
tulemust. “Innovatiivne” l1ahenemine eelistab empaatiat, kaasahaaratust ja
probleemi lahendamisele suunatud tulemust. Projekti “Screening Gender”
seisukohast tundub, et viimane ldhenemine voiks kaasa haarata paljusid
naisi — ja teisi auditooriumi gruppe — kes ei tunneks end kodus traditsioo-
nilises ratsionaalses stiilis ja vastandumist soodustavas formaadis, mis on
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iseloomulik paljudele tinapdeva saadetele. Avalik-6igusliku ringhdilingu
seisukohast pakub selline lahenemine mudeli kvaliteetsete saadete tegemi-
seks, peegeldades selliseid demokraatlikke vaartusi nagu mitmekesisus ja
vordsus.

AVALIK-OIGUSLIK TELEVISIOON JA AVALIK KVALITEET
Avalik-6iguslik televisioon pakub voimaluse arvamusteks, kriitikaks ja
aruteludeks...Holland on mitmekihiline, multikulturaalne maa, kus on pal-
ju erinevaid maailmavaateid ja elustiile. Ja seda peegeldab ka Hollandi
avalik-oiguslik ringhddling.

“Publiek in de toekomst”, NOS, Mai 1998

Kuidas peaksime me hindama avalik-6igusliku televisiooni “avalikku
kvaliteeti” — potentsiaali kaasata demokraatiasse ja “heasse kodanikkonda”
voimalikult palju inimesi? Milliste standardite alusel? Muidugi on téhtis
sisu. Kuid avalik kvaliteet televisioonis puudutab ka stiili, formaati ja mee-
todeid.

Esimene oluline standard on otseselt seotud vordsuse ja representee-
rimisega, moeldes selle all, et koigi inimeste valikuid, kogemusi, lugusid
ja kujuteldavaid elusid peetakse vordselt “inimlikeks” ja tdhtsaks. Uks
otsene jareldus siit on, et avalik-6iguslikud telesaated peaksid arvestama
auditooriumi koigi liikmete demokraatlike 6iguste ja vaadetega, hoolimata
nende vanusest, soost, rahvusest, sotsiaalsest kuuluvusest voi kultuurilisest
taustast.

Teiseks, avaliku kvaliteedi sisu on see, et avalik-6iguslik ringhdiling
peaks auditooriumile voimalikult kergeks tegema pohjendatud ja arukate
otsuste langetamise avaliku elu kiisimustes ja sotsiaalsete probleemide
isiklikes aspektides. Avalik-6igusliku ringhédélingu kohustus on informee-
rida kodanikke koikidest teemadest, mis on seotud efektiivse ja vastutus-
tundliku osalemisega demokraatlikus kultuuris.

Kui avalik-6iguslik ringhailing ei rahuldu ainult reportaazhidega soja
ja rahu, vagivalla, morvade ja surmade, t60 ja tootuse teemal, vaid piitiab
ka arutada ja selgitada nende siindmuste sotsiaalset konteksti ja nende
seotust inimeste igapaevaeluga, siis mojutab see oluliselt teemade valikut
ja esitust koikides saatezanrites. Kdesolevas artiklis keskendume me tele-
visiooni vestlussaadetele.
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DEBATIST DIALOOGI

Alltoodud tabel kirjeldab kahte formaati, mis esinevad enamikes vestlus-
saadetes ja mis peegeldavad ajakirjanduslike vaartuste klassikalist dihho-
toomiat. Tabeli vasakus pooles on suhteliselt innovatiivne mudel, mis kes-
kendub dialoogile, individuaalsuse suhtelisele moistele ja mis tunnistab
emotsioonide tdhtsust ja “igapédevaelu ajakirjandust”. Tabeli parem pool ku-
jutab konventsionaalsemat mudelit, mis tugineb klassikalisele Ladne aru-
saamale vaoshoitud invidiidist ja eelistab debatti, m&istuse prioretiseerimist
ja kisitleb sotsiaalsete teemade avalikku poolt.

Dialoog

ithine pingutus, kaks voi enam poolt
piiiidlevad iihise arusaama
saavutamisele

eesmdrk on leida iihine pind

teise poole tugevate kiilgede otsimine

arvamuste viljendamine ja iimberhin-
damine

ptitida teadvustada, et teiste arvamu-
sed aitavad omi selgitada

tekitada voimalused selleks, et leida
algsetest paremaid lahendusi

eeldada, et paljud inimesed annavad
oma panuse toétava lahenduseni joud-
miseks

seotus ja siivenemine, solvangute ja
teiste eemaletoukamise vdltimine

Debatt

opositsioon, kaks konfliktis poolt, kes
piitiavad oma vaadet téestada ja teise
oma kukutada

eesmdrk on voit

teise poole norkade kiilgede otsimine
oma arvamuse kui toe kaitsmine

torjuda igasugune kriitika ja jatta oma
sona peale

kaitsta oma lahendust kui ainuvéimalik-
ku ja jatta koik alternatiivid korvale

on ainult iiks ainuvoimalik vastus ja kee-
gi teab seda

teise positsioonile vastandumine arves-
tamata mingilgi mddral teise seotust ja
tundeid

Alus: Study Circles Resource Center, Pomfret, Connecticut. Vaata Doing Public Journalism,
Arthur Charity: New York; Guildford Press (1995).
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VESTLUSSAATE KVALITEEDINOUDED

Vottes lahtekohaks eelneva mudeli, saame vilja tuua mitmed tingimused,
mille abil vestlussaate avalikku kvaliteeti kirjeldada. Alltoodud skeemis on
toodud tingimused saate kulgu arvestades. Vasakul toodud tingimused puu-
dutavad kodanike sotsiaalset vastutustunnet, samas kui paremal toodud ka-
jastavad torjutust, isolatsiooni voi segadusseajamist.

Vestlussaated, kus vaatajat kasi-

tatakse kui kodanikku

Eesmark: iihine kogemus
1. identifitseerumine ja diskussioon,
sotsiaalne sidusus

Ldhtekoht: (demokraatliku) seotuse

tunne (nii gjakirjaniku kui auditooriumi

poolt)

2. enese suhtelisuse kontseptsioon
. empaatia

. asjakohane emotsioon

. respekt

. asjakohane hoiak

N1 AW

Ajakirjanduslik tava: teadlikkuse tost-
mine
7. usaldusvairne, terviklik ja tipne info

8. eelarvamuste paljastamine

9. keeruliste teemade taandamine
selgete valikutega teemadeks

10. debatis iga seisukoha pohivaartuste
madratlemine

11. valikute plusside ja miinuste siiste-
maatiline ja realistlik loetlemine

Ajakirjanduslik formaat: dialoog

12. koostoole ja probleemilahendamisele
suunatud

13. teiste tugeva kiilje otsimine

14. selge ja moistetav info ekspertidelt

15. inimeste tavaelu tosiselt votmine

Vestlussaated, kus vaatajat kisi-
tatakse kui isoleeritud indiviidi

Eesmdrk: individuaalne kogemus
1. fragmenteerumine, enesega rahuolu,
iileoleku voi eraldatuse tunne

Ldhtekoht: eemalseisev ja pithenduma-
ta hoiak (nii ajakirjaniku kui auditoo-
riumi poolt)

2. autonoomne enesetunnetus

3. kahjur6om

4. kohatu emotsioon

5. karikatuur, naeruvairistamine

6. kohatu hoiak

Ajakirjanduslik tava: meeldimissoov

7. propaganda voi trivialiseerimine,
ithekiilgne info

8. stereotiiiipide reprodutseerimine

9. keeruliseks ajamine, voi keerukuse
taandamine iihekiilgseks infoks

10. debati seisukohtade taandamine
klisheedeks ja loosungiteks

11. pettus, patroneerimine ja lihtsusta-
mine

Ajakirjanduslik formaat: debatt ja
voistlus

12. voidule ja individuaalsele edule
suunatud

13. teise norkade kiilgede otsimine

14. professionaalne alandamine, eriala-
keel

15. tavainimeste naeruvaaristamine,
erandliku elu fookusesse tostmine
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16. horisontaalne interaktsioon, tunnete-
ga arvestamine

17. saatejuht on eeskuju ja ta sekkub
lubamatute viidete ja kditumise puhul

Kodanikutunde tugevdamise piiiie

18. intellektuaalne, moraalne ja /voi
emotsionaalne lahenemine teemale ja
voimalus stabiilseks, vastutustundlikuks
valikuks

16. vertikaalne interaktsioon voi mo-
noloog

17. efektile ja etendusele orienteeritud,
saatejuht ei vota mingit vastutust saa-
tes ette tulevate olukordade eest

Auditooriumile meeldimise piiiie
18. ferustreerumine voi kiiiiniliseks
muutumine, infosse uppumine

AVALIK-OIGUSLIKU TELEVISIOONI KVALITEEDISTANDARDID
Meie lahtekoht oli “avalik kvaliteet” televisioonis, millele Iihenesime kahest
perspektiivist — vajadus kvaliteedistandardite jarele ning vajadus vordsuse
ja mitmekesisuse jarele saadete sisus. Need perspektiivid saavad kokku ka-
hes omavahel seotud kiisimuses. Esiteks, kas on voimalik sonastada avalik-
oigusliku televisiooni kvaliteedistandardid demokraatia, mitmekesisuse ja
kodanikuks olemise seisukohast? Teiseks, kas 6iglase ja vordsust arvestava
saatetegemise saab integreerida analiiiitilisse ldhenemisse, mis aitaks meil
hinnata vestlussaadete “avalikku” kvaliteeti?

Sellest lahtudes saame mairatleda vestlussaadete 5 peamist kvaliteedi-
standardit. Oluline on kiisida, kas vestlussaated:

tekitavad iihise kogemuse tunnetuse ja aluse sotsiaalseks sidu-
suseks, arvestades konkreetsete sotsiaalsete gruppide kogemust.
Saated peaksid olema populaarsed, mille all m6tleme seda, et saated
peaksid meeldima nii paljudele gruppidele kui voimalik, et luua tugev

alus tildiseks aruteluks

huvituvad kodanikuks olemisest ja nditavad iiles piisavalt respekti

inimeste ja nende elu vastu

annavad panuse inimeste aktiivseks iihiskondlikuks osaluseks, mu-
utes keerulised sotsiaalsed diskussioonid ja teemad selgete valikutega
teemadeks ja tuues vilja iga debati positsiooni pohivaartused, samas
pakkudes realistliku ja siistemaatilise iilevaate valikute voimalikest

jarelmojudest;

teevad vaatajatele vastutustundlike otsuste langetamise ja kiitu-
mise vastavalt neile voimalikult lihtsaks
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KOKKUVOTE

Kui kasitleme vestlussaadete avaliku kvaliteedi teemat, siis on oluline tead-
vustada kahe peamise ajakirjandusliku stiili olemasolu: iiks, mis liigub
eemale kodanikuks olemise, mitmekesisuse ja vordsuse kiisimustest, ja tei-
ne, mis selgelt piitiab nende teemade edendamisega tegeleda. Arvestades
vestlussaadete kasvavat vaadatavust ja tdhtsust, on viga oluline vestlussaa-
dete stiilide parem moistmine (ajalooline, kultuuriline ja teoreetiline) ning
ka koigi asjassepuutuvate (ajakirjanike, tootjate, juhtide, kriitikute ja vaata-
jate) rollide ja arusaamade parem moistmine. Sest, kokkuvottes, viga raske
on eitada fakti, et toeliselt demokraatlikes iihiskondades langeb tGeline kva-
liteet kokku avaliku kvaliteediga.
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SO0 ASPEKTILE TAHELEPANU
POORAMINE ANNAB TELESAADE-
TELE PAREMA KVALITEEDI:
Sugude oiglane kujutamine kui
lisavaartus ja konkurentsieelis
Euroopa avalik-oiguslikus
ringhaalingus

Minna Aslama

Ekspert, projekt “Screening Gender”

Soome YLE

Helsingi iilikool, kommunikatsiooni osakond

1. Sissejuhatus: kuidas feminismist hakkas ringhaalingule
kasu olema

Kas “feminism” saab olla hea dri? Kas sugude kujutamine saadetes on oluli-
ne ajakirjanikele ja auditooriumidele? Kas diglane ja mitmekesine naiste ja
meeste representeerimine saab anda lisavaartust ning tekitada ringhdalin-
gule konkurentsieelise? Vastus neile kiisimustele on “jah”, vihemalt 6 Poh-
ja-Euroopa ringhéilingu jaoks: YLE (Soome), SVT (Rootsi), NRK (Norra),
NOS (Holland), ZDF (Saksa) ja DR (Taani) . Koos tootsid need organisat-
sioonid Oppevahendi “Screening Gender”, mille eesmark oli propageerida
head tava sugude kujutamisel televisioonis. Selline samm ei niita mitte ai-
nult, et mitmekesisus sugudeule kujutamisel on iiks kvaliteetse saadetetege-
mise tunnus, vaid et see on ka avalik-diguslikule ringhaélingule majandus-
likult kasulik.

Antud 6ppevahend on konkreetne samm rakendada vordoiguslikkuse
poliitikat ning meedia ja soo teooriaid nii auditooriumide kui ka ringh&a-
lingu kasuks. Oppevahend keskendub Euroopa muutuvate meediaturgude,
riikliku ja rahvusvahelise vordoiguslikkuse poliitika suhtele ning analiiiisib
soo vaatenurgast telesaadete hetkeseisu — ning koik see toimub Euroopa
avalik-Gigusliku ringh&dilingu kontekstis.
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2. Vordoiguslikkuse poliitika ja avalik-6iguslik ringhaaling
Enamikes Euroopa riikides pole arutelu sugude kujutamise iile olnud seo-
tud majandusliku métlemisega. Pigem on suurem osa rohuasetusest ol-
nud traditsioonidel ja riiklikul poliitikal to6kohtadel vordsete voimaluste
tagamiseks. Uheks esimeseks foorumiks selleteemalisele diskussioonile oli
Steering Committee on Equal Opportunities in Broadcasting (Ringhailin-
gus Vordsete Voimaluste Edendamise Juhtkomitee, 1986-96). Komitee asu-
tas Euroopa Komisjon, ning selles said kokku Euroopa Liidu maade ava-
lik-6iguslike ja kommertsringhaélingute esindajad, et vahetada kogemusi ja
edendada head tava t606 ja karjaéri arengu voimaluste vallas. Kuigi juhtko-
mitees arutati sageli vajadust ka samasuguse infovahetuse foorumi jarele
saadete sisu teemadel, siis sellist foorumit ei tekkinud. Puudu jii praktilisest
kogemusest.

Kuid 1990ndate aastate alguses hakkasid moned ringhdilingud tosiselt
votma naiste ja meeste kujutamise muutmist saadete sisus. 1991. aastal
asutas NOS (Holland) sugude kujutamise t66grupi, mille iilesandeks oli
14bi viia uuringuid ja koolitusi, ning see t66 jatkub tdnaseni. YLEs (Soome)
alustati 1994.aastal meeste ja naiste kujutamise projektiga. Selle projekti
raames tehti ja telliti uuringuid uudistest kuni meelelahutussaadeteni.
Tehti ka auditooriumiuuringuid ning korraldati majasiseseid seminare ja
praktilisi koolitusi. Mitmed teised Euroopa organisatsioonid korraldasid
vastavateemalisi eriiiritusi ja/v6i uuringuid.

1995. aastal anti vilja kaks rahvusvahelist poliitikadokumenti, mis
panid kohustused Euroopa avalik-diguslikele ringhailingutele: URO Naiste
Maailmakonverents, tegevusplatvorm (Osa J: Meedia), ning Euroopa
Liidu/Euroopa Ringhéaélingute Liidu naistele vordsete voimaluste and-
mise harta. Viimasele kirjutasid alla ca 40 Euroopa ringhéélingu esinda-
jad . Kuigi mélemad dokumendid pakuvad pigem iildisi suuniseid kui
et nouavad konkreetseid samme, siis esindavad nad ikkagi arusaama, et
sugude kujutamine on iiks otsustavamaid elemente meediapoolses reaalsu-
se representatsioonis, ning tunnistavad vajadust arendada ja mitmekesis-
tada meediasisu. Kuna sellega muutus teema rahvusvaheliselt oluliseks ja
sisenes avalikku diskussiooni, siis on mitme riigi ringhaalingud avastanud
selle reaalsuse, analiilisides oma saateid ja auditooriume. YLE, SVT, NRK,
DR, NOS ja ZDF said neist arenguist innustust ja alustasid omavahelist
koost60d, mille tulemusel tekkis 1997. aastal “Screening Gender” — kolme-
aastane projekt eesmirgiga luua 6ppevahend televisiooni jaoks. Projekti
kaasfinantseerija oli Euroopa Komisjoni neljanda kogu tegevusprogramm
naistele ja meestele vordsete voimaluste tagamiseks.
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3. Uhiskond muutub - meedia mitte?

Pohja-Euroopa televisioonides tehtud sugude kujutamise uurin-
gute tulemused

Siinkirjeldatud muutused peaksid niitama Euroopa ringhailingutele, et
meie ithiskond muutub, ja mitte ainult sotsiaaldemograafiliselt, vaid ka sel-
les osas, et avalikkus tunneb muret soo kujutamise viiside iile meedias. Veel
enam, uuringud niitavad, et arusaam Pohja-Euroopa maadest kui “vord-
oiguslikkuse lipulaevadest” ei peegeldu meedia sisus. Naiteks Soomes on
naised traditsiooniliselt olnud avalikus sfadris hasti esindatud. Mitme aasta
jooksul on naised olnud iilikoolides enamuses (54% 1997), nad moodustavad
47,6% t66joust (1996) ja on hasti esindatud poliitilisel areenil. 1995. aastal
oli naisi 33,5% Soome parlamendi liikmetest; 1996.aastal oli naisi 50% Soo-
me europarlamendi liikmetest . Kuid YLE 1995. aastal tehtud uuring niitas,
et naised moodustasid koigest 21% “tegijatest” Soome teleuudistes, mis on
koige ametlikum ja avalikum televisiooni vorm (Halonen 1995). Antud tule-
mus on lihedane 71 riigi keskmisega, vastavalt 1995. aastal tehtud {ilemaa-
ilmsele monitooringule “Naiste osalus uudistes” (MediaWatch 1995).

Kui projektis “Screening Gender” osalevad organisatsioonid alustasid
sooproblemaatika teemal koosto6d 199ondate aastate keskel, siis arvati
iiksmeelselt, et kdigepealt on vaja saada iilevaade sellest, kuidas naisi ja
mehi saadetes kujutatakse. Eesmirk oli teada saada, kas ja kuidas antud
ringhéalingud, kellel on sarnased filosoofiad ja kultuurilised taustad, eri-
nevad liksteisest soo kujutamise vallas. Tulemus oli uuring “Who Speaks
on Television?” (“Kes raagib teleekraanil?”), milles analiiiisiti ithe nddala
telesaateid 1997. aasta 16pus. Kokku analiiiisiti 371 tundi projektis osalejate
prime-time saateid. Uuringu pohitulemus oli, et koigest 32% koigist Pohja-
Euroopa tele-ekraanidel esinejatest on naised.

Teine rabav tulemus on see, et kuigi naiste osalus otsustustes ja avalikus
elus on neis maades viga korge — naiste esindatus parlamentides ulatub
naiteks 31%st Saksamaal 44%ni Rootsis - siis teleekraanil kujutati naisi
koige rohkem rollides, mida seostatakse madala sotsiaalse staatusega: 47%
“tavakodanikest” ja 37% ohvritest olid naised, samas kui mehed moodusta-
sid enamuse poliitikutest (72%) ja ekspertidest (80%).

Kobige suurem naiste osalus oli saadetes, milles kisitleti traditsioonilisi
“naiste teemasid”, nagu niiteks inimsuhted, peresuhted, sotsiaalsed ja ter-
visealased teemad. Naisi esines koige vihem saadetes, mille teemadeks olid
kuritegevus, tehnoloogia/teadus ja sport. Kbige vidiksem oli naiste osalus
spordisaadetes (12%), samas kui laste- ja noortesaated olid koige enam ta-
sakaalus (44% naisi). Oluline on ka vanuse faktor: mida noorem on naine,
seda on suurem on voimalus, et ta on teleekraanil. Viike tilekaal (51%) on
naistel 19-aastaste hulgas, kuid see protsent langeb drastiliselt koos vanu-
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sega: 20-34-aastatest on 43% naised; 35-49-aastastest on 32% naised; iile
50-aastastest on ainult 20% naised.

4. Miks peaks meedia muutuma? Et ellu jaada.
Kas need tulemused on olulised? Vastus on jaatav traditsioonilises feminist-
likus mottes, sest need tulemused néitavad, et meedia ei peegelda sotsiaalset
reaalsust. Kuid see pole piisav argument ringhailingu jaoks, rddkimata saa-
tetegijast, kel tdhtaeg kukil.

Ajakirjanikud vastavad tihti soo kujutamise alastele kiisimustele argu-
mentidega, mis tuginevad nende endi saadetetegemise loogikale: meedia
ei saa representeerida sotsiaalse reaalsuse iga aspekti ja teatavad teemad
vajavad meeste kohalolu (“Soomel pole naissoost peaministrit”). Teine le-
vinud viide on see, et aeg ja ressursid on piiratud (“ma oleksin hea meelega
eksperdist naisega intervjuu teinud, kuid neid on raskem leida kui mehi”).

Kuid on olemas ka argument, mis aitaks saadetetegijatel need takistu-
sed iiletada — nimelt rahulolevate tarbijate driliselt motiveeritud otsingud.
Nii nagu ka teised avalik-diguslikud ringhailingud, mis tunnevad muret
meediaturgude ja auditooriumide fragmenteerumise parast, on YLE uuri-
nud erinevate nais- ja meesauditooriumide tunnusjooni ja eelistusi (nt.
Jadsaari & Sarkkinen 1998). Need uuringud niitavad, et sugude mitmeke-
sine kujutamine annab tulemuseks vaatajatele ja kuulajatale haaravama
saate. Teleuudiste vaatajate fookusgrupi uuring (Aslama 1995) niitas, et
auditooriumid on visinud standardiseeritud keskklassi keskmises vanuses
meestest uudistes ja nad hindaksid avaramat lahenemist, mis seostaks
uudiseid paremini vaatajate igapdevaeluga. Teine YLE tellitud prime-time
saadete ja nende auditooriumide uuring (Nikunen et al. 1996) niitab
selgelt, et mitmekesisem ja mittestereotiiiipne sugude representeerimine
esineb mittetosielu- ja meelelahutussaadetes, ja kuigi see on oluline ja
huvipakkuv erinevatele audtooriumigruppidele, siis siiani on ainult kom-
mertstelevisioon selle avastanud ja sellele paremini reageerinud kui avalik-
oiguslik ringhailing. 1995. aastal NOSi tehtud lavastatud saadete uuring
(NOSi soo kujutamise t6ogrupp, 1995) niitab selgelt, et auditooriumid
otsivad aktiivselt “samastumisvéimalusi”, ja neid voimalusi on naiste jaoks
viahem kui meeste jaoks. Samu teemasid uuris siigavuti YLE fookusgrupi
uuring, mis keskendus vajadusele “naistesaadete” jarele. Antud uuring
néitab, et kuigi auditooriumid on harjunud saadete segmenteerimisega soo
alusel, siis on tasapisi votmas maad rahuolematus traditsioonilise dihho-
toomia suhtes tosielusaadete kui meeste mangumaa ja meelela hutuse/mit-
te-tosielusaadete kui naiste mangumaa vahel (Aslama & Jaasaari 1999).
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Siinne 6ppetund on, et mitte ainult iihiskonna struktuurid pole kiire-
mini muutunud kui nende representatsioon meedias, vaid et ka erinevate
auditooriumide maitse soo kujutamise suhtes tundub olevat vihem tra-
ditsiooniline kui saated. Kuna avalik-0iguslikku ringhaélingut ootab ees
jarjest kasvav konkurents ja turgude rahvusvahelistumine, ja kuna auditoo-
riumid on samaaegselt jagunenud viiksemateks segmentideks, kes voivad
valida jarjest suurema arvu kanalite ja saadete vahel, siis on avalikus arute-
lus tousnud teemaks maksumaksja taskust finantseeritava meedia digus-
tatus iildse. Edu soltub mitmekesisusest, kui vordluseks on kommertsring-
haailing. Siin voiks kasu olla avalik-6igusliku ringhaalingu mitmekesisuse
ja vordsuse traditsioonidest, mida saaks rakendada kui vahendeid nii laiale
kui kitsale auditooriumile meeldimiseks, seades sugude diglase represen-
teerimise esikohale.

5. “Screening Gender” - teooriast praktikasse

Oppevahendi “Screening Gender” eesmirgiks on iiletada 16he kiesolevas
artiklis arutluse all olnud teemade vahel. Oppevahendi juurteks on tugev
vordsuse ja mitmekesisuse poliitika ning PShja-Euroopa avalik-6igusliku
ringhiilingu seadus; 6ppevahend annab mirku naiste ja meeste vildakast
representeerimisest tidnapdeva meediatoodangus; oppevahend tunnustab
soo mitmekesise representeerimise vaartust kui {iht kvaliteedi kriteeriumi
avalik-oiguslikus ringhailingus. Kuid koik see ei muutu automaatselt saate
korgemaks kvaliteediks, mille r6huasetus on sugude odiglasel kujutamisel.
Seega on Oppevahendi eesmirk siilivida saadete tegemise protsessi ja pak-
kuda saatetegijatele niiteid, mis drgitavad arutelu ja mis pakuvad saadete
tegemiseks alternatiivseid viise.

Uks projekti suuremaid viljakutseid oli luua Sppevahend, mis on seotud
saadetetegijate igapdevaeluga, nende konkreetsete praktikatega, selle
asemel, et votta loengulik, distantseeritud ja poliitikast radkiv 1dhenemine.
Oppevahendi eeltestimine on niidanud, et vérdsuse/mitmekesisuse kvali-
teedinGue pole teooria kiisimus, vaid et saadetetegijad ja teised meediapro-
fessionaalid annavad sellele otsustava tahtsuse tanapdeva P6hja-Euroopa
ithiskondades. Meediaprofessionaalid on ise markinud, et kui péorata
suuremat tihelepanu sooteemale, siis on voimalik muuta ka teisi tootmise
harjumusparaseid viise, mille kdige tulemuseks on innovatiivsem ja konku-
rentsivoimelisem saade.
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6. Mitmekesisus telepildis - tulevik

Siinkirjeldatud rahvusvaheline koost66 on nididanud, et see teema ei puu-
duta mitte ainult liksikuid saateid ja ajakirjanikke, vaid peegeldab nihtust,
mis on iseloomulik tervele PGhja-Euroopale. Veel enam, siinne koost66 on
tostnud projektis osalevad ringhaalinud avalikkuse tahelepanu alla nii sise-
riigiliselt kui ka rahvusvaheliselt ja on aidanud neil parandada oma organi-
satsiooni imagot, lisades sellele tihelepanu ja hoolimise sooteemade suhtes
ja huvi innovatsiooni vastu.

Euroopa iithineval turul, kus avalik-6iguslikud ringhailingud moodus-
tavad veel 40%, kuid millel digitaliseerumine ja kommertsialiseerumine
kasvavad dramaatiliselt paari jairgmise aasta jooksul (Silvo 1998), on selline
to0 iilioluline, et avastada avalik-6igusliku ringhdilingu tugevad kiiljed ja
voimalused. Digitaliseerumine toob kaasa sajad, kui mitte tuhanded uued
iileeuroopalised riiklikud ja erakanalid. Samas tdhendab see, et auditoo-
riumid on segmenteerunumad ja hajutatumad oma vaatamisharjumustes.
Kuigi moned uued kanalid on suunatud naistele (nt. UK Living, Teva
Prantsusmaal), siis nende filosoofia hakkab tGenioliselt tuginema puhtalt
turuprintsiipidele, eesmargiga tommata ligi suurima ostujouga naisi. Sel-
lise lahenemise jargi pole vordsus iildine saate kvaliteedikriteerium, vaid
voib tulemuseks anda televisioonile kohandatud “naiste teemade” getod,
ning téendoliselt on need teemad maadratletud véaga traditsiooniliselt ja
stereotiilipselt. Ja nii voivad korvale jiada paljude viikeste auditooriumi-
gruppide huvid ja reaalsused.

Projekt “Screening Gender” on juhtinud tdhelepanu ka iihele teisele
probleemile muutuvas meediasituatsioonis: saadetetegijate vajadus uute
vahendite jarele, millega laheneda uuele killustunud ja multikultuurilisele
sotsiaalsele keskkonnale. Seega stimuleerivad sooteemalised diskussioo-
nid ka diskussioone saadetetegemise teiste aspektide iile, mis esitavad
jarjest suuremaid valjakutseid kogu Euroopa ringhéélingutele. “Screening
Gender” on esimene samm iithe konkreetse teema raames, et teha mitmeke-
sisusest majanduslikult kasulik ettevotmine avalik-6iguslike ringhdilingute
jaoks.
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NAISAUDITOORIUMID JA SUGU-
DE KUJUTAMINE TELEEKRAA-
NIL. SOOME JUHTUMI UURING

Minna Aslama ja Johanna Jéiidsaari
Soome YLE, auditooriumiuuringud, Helsingi

0. Kokkuvote

Tanapdeva kommertsmeedias peavad ringhaalingu otsustajad ja saadetete-
gijad jarjest enam vastu tulema oma vaatajaskonna soovidele. Olemasolevad
standardsed teleauditooriumi kvantatiivuuringud kirjeldavad, mida naised
iildiselt vaatavad, kuid ei seleta ega uuri, mida naised eelistaksid meedias
niha ja kuulda, kui neil oleks voimalus valida. Olemasolevad uuringud ei
anna kuigi palju vihjeid selle kohta, millised oleksid alternatiivsed saade-
te tegemise viisid, mille tulemuseks oleks erinevatele naisauditooriumitele
meeldiv televisioon.

Kiesolev juhtumiuuring selgitab soolistest erinevustest johtuvaid vaa-
tamismalle Soomes. Need mallid on sarnased vaatamismallidega ka mujal
Euroopas. Juhtumiuuringust selgub, et soome naiste arvates on tinapieva
meediasisu peamiselt meestele suunatud ning pakub naistele vihe sa-
mastumisvéimalusi. Naisvaatajad on teadlikud tasakaalu puudumisest,
kuid margivad ka samas, et lihtsakoelised meetodid voivad jaada olukorra
parandamisel ebapiisavateks. Naised ei laida maha spetsiaalselt naistele
suunatud saateid, seda osaliselt ka seetottu, et vaatajad juba peavad teatud
Zanre naistezanriteks. Siiski jaab mulje, et naised eelistavad integreeritud
lahenemist, mis ei tihenda seda, nagu ei vajaks naised nende meelest “eri-
kohtlemist”.

Nende naiste jaoks on “naistesaadete” kontseptsioon kasvanud vilja tei-
sest kontseptsioonist — “kdik naised” — mis on liiga kitsas. Naisvaatajad on
nordinud sellise métteviisi iile, mille jargi kdik naised moodustavad iihtse
grupi, mis eristub meestest kui grupist, ning mille sees naiste individuaal-
seid erinevusi eiratakse. Vaatajad reageerivad {isna tugevalt nende nihtus-
te peale, mida nad nimetavad uuteks stereotiilipideks: niiteks supernaine
(likski vestluses osalenutest ei uskunud neisse) voi suhteliselt passiivne
tavaline naine, kes elab suuresti oma mehe seatud reeglite jargi ning kes
peegeldab mehe-naise suhete traditsioonilist ja romantilist ideaali. Liiga
vihe on saadetes mitmekesisust voi “realismi”.

Zanrid kui sellised pole kuigivord miirava tihtsusega. Pigem valivad
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naised saateid sisu, stiili ja ldhenemisnurga alusel, mis seostuvad nende
endi igapdevaelu reaalsusega. Praegu on sellisteks saadeteks lavastatud ja
meelelahutussaated. Selle iiheks pohjuseks on saadetetegemise poliitika,
mis tugineb suures osas elementaarsetele auditooriumireitingutele ning
peab iseenesestmoistetavaks traditsioonilist sugude jaotust Zanrite kaupa.
Naistele suunatakse ja pakutakse “naiselikke” Zanreid ja see on iiks pohjus,
miks naised neid vaatavad. Samas on olemas ka selged tiidimusemargid
jarjest “kergemaks” muutuva teletoodangu suhtes. Siinkohal ei nde naised
erinevusi avalik-Gigusliku ja kommertstelevisiooni vahel, voi erinevate
saatetiiiipide vahel.

1. Taust: sugu ja auditooriumid

Euroopa vaade. Euroopas on arutelu sugude kujutamise iile tele-
ekraanil suhteliselt noor. Sugude kujutamist on veidi puudutatud
vagivalla ja seksi otsese kujutamise ning telereklaamides esinevate
stereotiilipide kontekstis. Kuid omaette teemana pole sugude kuju-
tamine teleekraanil pilvinud ei meediapoliitika tegijate, ajakirjanike
ega teleauditooriumi enda huvi. Seotuse tottu seksi, viagivalla ning
stereotiilipse reklaami teemaga on arutelu naiste kujutamise iile
piirdunud kommertstelevisiooniga ning pole pdevakorda kerkinud
Euroopa avalik-6iguslikus televisioonis.

Muutuv meediamaastik. Seoses viimase aja muutustega Euroopa
meedias on soo kujutamise teemad auditooriumi vaatenurgast palvi-
nud jarjest enam tdhelepanu. Muutused on tulenenud uuest mee-
diapoliitikast ja uutest uurimiskiisimustest. Deregulatsioon ja uute
iilekandetehnoloogiate saabumine on kasvatanud kanalite arvu, mille
vahel vaatajad valida saavad. Auditooriumile suunatus, mis on USA-s
olnud kauaaegne praktika, on saanud ka Euroopa meedias oluliseks
osaks ellujaamisvoitluses.

Avaliku ringhiilingu jaoks on suurenenud konkurents toonud kaasa
mitmeid probleeme. Varem piisas avalikkuse teenindamise garantiiks vaid
avalik-oigusliku nimest. Tanapadeval on avalik-6iguslik raadio ja televi-
sioon sama surve all kui kommertsettevotted, nad peavad tdestama, et
nende saateid vaatavad suured auditooriumid. Nuid, kus arvud on saanud
madravaks, on ka naiste kui auditooriumi liikmete osa muutunud méirava-
maks.



Me teame vihe. Virske naiste kujutamise uuring Euroopa meedias,
mille tellis Euroopa Komisjon (Images of women, 1999) viidab, et
standartne auditooriumi kvantitatiivuuring annab ainsana siiste-
maatilisi, kuigi mitmest kiiljest puudulikke andmeid auditooriumite
kohta — nii mees- kui naisauditooriumite kohta. Kuid antud uuring
pole piisaval maaral késitlenud auditooriumi valiku kiisimust, vdi soo
kujutamise rolli valikute tegemisel. Seega on iilalmainitud uuringust
suhteliselt vihe abi sellise meediapoliitika paikapanemisel, mille
eesmark on teenindada naisauditooriumi.

Kuigi meil pole veel piisavalt pohjalikke uuringuid auditooriumide soo
aspekti vallas, siis Euroopas tehtud uuringud néitavad iisnagi etteaima-
tavat sooliste erinevuste malli naiste ja meeste meediaeelistustes. Kuigi
ajaliselt vaatavad naised ja mehed televiisorit peaaegu sama palju, siis
naised eelistavad lavastatud saateid (kaasa-arvatud seriaalid ja seebioope-
rid), vestlussaateid ja komoodiasarju, samas kui mehed eelistavad sporti,
maruliseeriaid ja infosaateid, kaasaarvatud uudised ja paevakajalised
saated. Need mallid on kinnitust leidnud mitmetes maades, niiteks Rootsis
(Abrahamsson 1990) ja Suurbritannias (Livingstone 1994), ning need keh-
tivad ka Soomes (Jiddsaari & Sarkkinen 1995 & 1998).

2. Uuringu iilesehitus - Naiste maitse versus “naistesaated”

KAS TELEVISIOONIS PEAKSID OLEMA SPETSIAALSED “NAIS-
TESAATED”?
- Hea, et see saade (=pilootosa) oli teistsugune, uus vaatenurk oli
positiivne. Kuid samas tekitas see palju vastuolulisi tundeid.

Grupp 5

Millest jutt? 1998. aastal arendas YLE TV2 vilja uue hilisohtuse
saate kontseptsiooni, mis oli spetsiaalselt suunatud “nooruslikele
naistele”. Valmis pilootsaade, et testida kontseptsiooni ja selle eri-
nevaid sisukomponente. Saate 1dhenemisnurk oli pakkuda formaat
ja teemad, mis meeldiksid just naistele, kuid haaraksid ka mees-
vaatajaid — ning julgustaksid meeste ja naiste omavahelist arutelu.
Saade pidi poimima nii meelelahutuslikke kui ka siigavaid teemasid,
muusikast intervjuude ja etteasteteni. Kaks saatejuhti, naissoost ja
meesoost, pidid erinema traditsioonilise vestlussaate formaadist ja
pakkuma stiilse ja humoorika seose erinevate saate komponentide
vahel. Pilootsaate teema oli “romantiline armastus”.
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Pohitulemus: mitte minu saade. Uldine arvamus fookusgruppides
oli, et pilootsaade sisaldas naiste jaoks uusi ja huvitavaid elemente.
Kuid fookusgrupid tundusid kasitavat naistesaate teemat samal moel,
kui varasem vaatajate uuring, mis puudutas inimeste kujutamist
teleuudistes ja vajadust spetsiaalsete “naiste uudiste” jarele (Aslama
1995). Kuigi uudiste uuringus olid fookusgruppides osalejaid voi-
melised analiiiisima ja kirjeldama inimeste kujutamist uudistes ja
pakkuma alternatiive, siis iisna iihehaalselt liikkasid nad tagasi eraldi
naisteuudiste idee. Sellist arvamust kaitsti pohjendusega, et ei suude-
tud ette kujutada, milline sisu voiks naisteuudistel olla.

Kéesolevas uuringus osalejad pakkusid sarnaseid pohjendusi. Naised

ei soovinud “oma” saadet, vaid arutlesid pigem, kas nende perekond oleks
huvitatud sellise saate (nagu pilootosa) vaatamisest ja mis oleks see, mis
tooks nii mehed kui naised kokku teleekraani ette. Teiselt poolt ei tun-
dunud spetsiaalselt naistele suunatud saate méte neile ka paris vooras,
toendoliselt seetbttu, et auditooriumid on jarjest enam teadlikud ja harju-
nud saate suunamisega auditoorimi teatud gruppidele ja on avastanud no
“naistesaated” eriti meelelahutuse ja lavastatud saadete vallas.

3. Motteid naiste kujutamise teemal

MILLISED TEEMAD HUVITAKSID TEID NAISTE JA MEESTE
VAHELISTE SUHETE JA NAISEKS OLEMISE VALLAS...
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- (...) Ma tahaksin ndha...et naised on sébrad, julgustavad teine-
teist, pole armukadead, sest nii 6eldakse tihti naiste kohta. (...) Oleks
vdga tore ndha selliseid positiivseid asju teleekraanil. (...) ja see
darritab mind, et paljudes saadetes on sellised supernaised, neil on
taiuslik pere ja maja ja vapustav karjddr, mitu akadeemilist kraadi
ja tekib tunne, et see on ainult korraldamise kiisimus, kuid mina
isiklikult nii ei arva. Seega tahaks ma ndha..., noh, keegi selline
voiks seal olla ja keegi tdiesti vastupidine (...).

- Neil (“supernaistel”) on toetusgrupid...

- Kuid seda meedia ei rddgi!

- Ei, sellest el rddgita...

- Kuid nad radagiks, kui kiisida...

Grupp 3

- Koigepealt ma motlesin, et milline iilesehitus sel voiks olla (=
voimalikud teemad “naistesaates”) ja see voiks olla naise erinevatest



rollidest, et naine on abikaasa, ema, to6taja, jne. Kuid tavaline on,
et me rddgime alati naistest ja meestest, kuid on ju ka individuaal-
sed erinevused, mis on vdga suured (...).

Grupp 2

Teadlikkus on olemas. Fookusgruppide arutelu péhitulemus “spet-
siaalselt naistele suunatud teemade” v6i “naiste rollide teemade” iile
oli kahetine. Koige rohkem rohutasid naised naiste mitmekesiseid
rolle reaalsuses ja et seda reaalsust ei peegelda standardne meedia-
pilt. Selline kriitika kordus erineval kujul kéikides fookusgruppides
ning leidus ka Soome fookusgrupis, kus arutati naiste ja meeste
kujutamist uudistes (Aslama 1995). Vaatajad on ilmselgelt teadli-
kud nihkest nende reaalsusekogemuse ja telepildi vahel, kuid nad ei
artikuleeri oma teadlikkust ega kritiseeri soo kujutamist enne, kui
kiisitakse.

Kas meedia on vanamoodne? “Naistesaadete” teema tekitas ak-
tiivse arutelu naiste kujutamise iile. Naiste kujutamist peeti “pea-
liskaudseks, pinnapealseks” ja isegi vanamoodsaks. Teine “kitsuse”
tolgendus soo kujutamise teemal puudutas individuaalsete erinevuste
tahtsust inimeste vahel. Selgelt kritiseeriti “vanaaegse feminismi”
vaadet, et naised moodustavad omaette iihtse grupi, mis on viga
erinev meeste iihtsest grupist. Arutelus osalejad réhutasid taas ja
taas, et tinapdeva naine on mitmekiilgne, kuid meedia ei paista seda
peegeldavat.

Noutakse mitmemootmelist naiselikkust. Fookusgrupid markisid
ithehailselt, et kui meedia esitab “naiste teemasid” voi “naise loo”,
siis kerkivad esile kaks arhetiiiipi. Uks stereotiiiip on iisna profes-
sionaalne “vapper ja ilus” supernaine (iikski osalejatest ei pidanud
antud tiiiipi reaalseks), voi suhteliselt passiivne ja traditsiooniline
naine, kes elab enamasti oma mehe seatud reeglite jargi (kujutis, mis
projitseerib iisna lihtsakoelise ja romantilise mehe ja naise suhete
ideaali). Liiga vihe on mitmekesisust ja “realismi”:

- (...) Nii traditsioonilised ja tiiiipilised naiste ja meeste rollid
(=saadetes), mees tootab alati, aga enamik meist ka té6otab, me ei
soltu mehe tegemistest ega oota teda kogu aeg. Ma arvan, et palju
lobusam oleks (...) kui ndidataks otsuseid ja valikuid, mida inime-
sed oma elus teevad (...) et naised on aktiivsed ja neil on palju teha,
(saated) peaksid julgustama naisi tegema midagi lobusat.

Grupp 1
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4. Kas saadete liigid on olulised?
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- (...) Hea oleks, kui suhetest rddgitaks, et siis molemad vaated
oleks esindatud, nii naise kui mehe...See tooks selgelt vdilja, et naised
ja mehed on erinevad (kui nad rddgivad) samal teemal. Nii alati
rddgitakse, aga see pole nii... sest ma ei usu seda alati — et kuidas ta
saab nii moelda, kui see mulle nii selge on (...)

- (...) Ma oleksin huvitatud, ma arvan, suhetest vo1 naiste staatu-
sest vO1 naiste rollist tihiskonnas....Kuid rohkem faktiliselt, moned
kergemad teemad voiks ka olla...

- (.)

Grupp 2

- Mulle meeldivad vestlussaated...kus saab end samastada, noustu-
da arvamustega voi kritiseerida oeldut..Kuigi vaataks tiksi voi vdi-
kese grupiga..kuid siis algab arutelu, et kas iiks motleb nii voi naa.
Ja eriti tihtis on, et saatejuhid oleksid sellised inimesed, kes panek-
sid inimesed motlema selle tile, mida nad titlevad, mitte selle iile, kes
nad on...Seega mulle meeldib kuulata erinevate inimeste seisukohti.
Grupp 6

Tdsielusaated alternatiive kujutama. Tuleb mérkida, et antud
fookusgruppide arutelu piiras pilootsaade. Pilootsaade sisaldas
mitmesugusid komponente, kuid oli selgelt meelelahutusliku kal-
lakuga, mitte niivord paevakajaline saade vo6i muu tosieluzanr. See
suunas arutelus osalejaid kommenteerima eriti lavastatud saateid,
meelelahutus- ja kergemaid tosielusaateid — mis tihti kasutavad
stereotiilipe, et tekitada “draamatilise loo jutustamise” efekt. Kuid
siiski, kui uuringud on niidanud, et naisi huvitavad eriti meelela-
hutus, lavastatud saated ja vestlussaated; ning samas tunnevad nad
puudust mitmekesisemast sugude kujutamisest nendes Zanrites, siis
need saateliigid voiksid pakkuda kodige parema ja loomulikuma fooru-
mi alternatiivide kujutamiseks. “Alternatiivse sugude kujutamise”
tendentsi voib ndha nt. kommertsdraamas, vestlussaadetes ja kom66-
diates, toenaoliselt ka seetottu, et nende tootjad on aru saanud, et see
huvitab nende vaatajaid. Kuid siiski kipuvad need kujutised jargima
“alternatiivide peamisi stereotiiiipe”, suuresti seetottu, et sellise Zanri
traditsioon on tihedalt seotud “karikatuuridega”. Nagu iiks vestluses
osalejatest iilal markis, et kui “naiste teemasid” v6i “suhteid” kuju-
tada alternatiivselt, siis paljud naised eelistaksid selleks tosielufor-
maati. See voib olla pohjus, miks naised sageli eelistavad tdsieluliselt
orienteeritud ja teraapialaadseid vestlussaateid (vt. nt. Aslama 1999)



— vastupidiselt saadetele, mis péimivad nii meelelahutust kui juttu.

Zanrite hierarhia hakkab lagunema. Konventsionaalne viirtushie-
rarhia “kovade” ja “pehmete” saadete vahel, meeste ja naiste lemmi-
kute vahel paistab lagunevat. Soomes 1990ndate aastate alguses teh-
tud uuringud niitavad, et kui vaatajad raskisid oma eelistustest, siis
hinnati “maskuliinseid” Zanre korgemalt kui “feminiinseid” saateid
(vt.nt. Alasuutari 1991). Kuid vihemalt kdesolevates fookusgruppides
selliseid viirtushinnanguid esile ei kerkinud. Uks seletus sellele vdib
olla, et koik arutelus osalejad olid naised. Aruteludes viljendasid
naised siiski selgelt oma eelistusi saateliikide ja ajakirjanduslike stiili-
de suhtes ning seostasid neid tugevalt oma isiklike huvide ja elustii-
liga. Tundub, et paljudel vaatajatel on viga lai maitsete skaala, mis
keskendub pigem iiksikute saadete kui et saate liikide iimber. Samale
jareldusele jouti ka viimases YLE auditooriumi eelistuste uuringus,
kus tuli vélja, et haritud ja toolkaivad naised, samas vanusegrupis kui
fookusgrupis osalejad, valivad saateid, mis neile meeldivad, hoolima-
ta zanrist.

Zanr pole oluline — kvaliteet ja samastumisvoimalus on. Philine
tdahelepanek kiesolevatest fookusgruppidest on see, et zanr kui selline
pole oluline. Naised vaatavad neid konkreetseid saateid, mille sisu,
stiil ja 1ahenemisnurk neile meeldivad, millel on seosed nende enda
reaalusega ja mis vastavad nende endi igapdevaelule. Praegu tundub,
et need saated on peamiselt mitte-tGsielusaated voi meelelahutusli-
kud.

-Minu meelest oli see (pilootsaade) positiivne, sest muidu on televii-
soris praegu ainult Ameerika meelelahutusseriaalid ja koik, mida
pakutakse, on laias laastus iiks ja sama, sellises ameerika-stiilis, kas
seriaalid voi filmid, siin vdhemalt piiiiti teha midagi muud.

-(..)

- Minu meelest peaks kindlasti olema alternatiive sellele, mida
praegu pakutakse...Mul on telekast korini, sest sealt ei tule midagi
muud kui Ameerika seebid, Ameerika filmid ja siis uudised ja pdeva-
kajalised saated, mis on tehtud ameerika-stiilis.

Grupp 5

Viljakutse avalik-6iguslikule ringhaalingule. Siintoodud hinnan-
guid voib kisitada kui valjakutset avalik-oiguslikule ringhaalingule:
kuidas konetada ja suunata saateid erinevatele naisauditooriumidele
nii, et see erineks kommertslahenemisest. Tuginedes fookusgruppi-
dele ja teistele uuringutele, millele kiaesolevas artiklis on viidatud, ei
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tundu kommertsliku suuna jargimine ainsa v6i parima lahendusena.
Vaatajate meediakirjaoskus areneb kiiresti ning nad valivad saateid
vastavalt oma eelistustele. Kui pakkuda “tosiseid” ja 1abim6eldud
alternatiive, mis on tehtud pohjalike uuringute ja testimise toel, siis
pole mingit pohjust, miks naised (v6i 6igemini naisvaatajakonna seg-
mendid) ei voiks olla sihtauditooriumiks niiteks teatavatele tosielu-
saadetele. Praegune suhteliselt iihtne saadetevalik tundub tekitavat
vaatajates nilja selliste alternatiivide jarele.

5. Ellujaamismangud? “Naiste teemade” pakkumisi.

MILLISED TEEMAD VOIKSID SELLES (NAISTESAATES) OLLA?
KUI SELLEST PILOOTSAATEST SAAKS SARI JA KUI SIIN TEE-
MA OLI “ROMANTILINE ARMASTUS”, SIIS MILLISEID TEEMA-
SID TAHAKSITE TE TULEVIKUS NAHA?
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- Iga naise unistus ei ole tingimata abielluda ja mehele saada...ma
tahaksin kuulda ka iiksikutest naistest ja nende toost voi lihtsalt ka,
et kuidas naine suudab kombineerida kodut6o ja ameti ja teised elu
osad, sellistest asjadest.

Grupp 6

- Me (el peaks) taas pressima koiki naisi samasse formaati (saa-
tes), pigem peaksime vdlja tooma vikerkaare, kuidas tdnapdeva
naine elab oma elu, see iiks ja ainus formaat on juba seljataha jéd-
nud, niiiid on meil palju erinevaid véimalusi. See oleks huvitav.
Grupp 6

- Aidake meil ellu jasida! Uks pohiteema, mille paljud arutelus osa-
lejad {iles tostsid, oli naiste voi iildse inimeste “ellujaidmislood”, kes
piitiavad hakkama saada paljude rollide ja kohustustega, mis tina-
péeva iihiskond neile peale paneb. Idee tundus seisnevat selles, et
meedia ei peaks olema mitte ainult foorum, kust saada informatsioo-
ni “alternatiivide” kohta, vaid et saadetetegemisel tuleks arvestada,
kuidas vastata inimeste igapidevaelule ja kuidas “toetada” vaatajad
erinevates elusituatsioonides. Kuna pilootsaate teema oli “romantili-
ne armastus”, siis paljud arutelus osalejad kasutasid seda kui niidet,
mille alusel hinnata ja pakkuda vilja alternatiivseid kujutamisviise
televisiooni jaoks. Jargnev arutelu 16ik illustreerib eelnevat:

- (...) Radagitakse, et pooled tanapdeva abieludest lopevad lahu-



tusega...Ma arvan, et iga inimene teab (lahutatud inimene, iiks
pilootsaates esitatud lugu) kedagi, kellel on olnud sarnane kogemus.
Muidugi on lahutuslood ka tiks naisteajakirjade teemadest. Kuid ma
imestan ka, et miks nad alati rédgivad lahutustest, pooled abielu-
dest on ju onnelikud(...)

- Jah, nad voiksid (meedias) rohkem ndidata, “kuidas me kriisist
lile saime” ja mitte alati seda, et “me jdime iiksteisele vooraks ja
lapsed jdid mulle ja niiiid ma olen kriisis iiksikema” jne. Ma motlen
rohkem sellist stiili, et “meie suhe tootab, kuigi me oleme koos palju
labi teinud”.

- Ma métlesin just sama, eriti niitid, kus koik need Bill Clintoni lood
on esil, et nii vihe saateid rddgib onnelikest abieludest. Teistsugu-
seid lugusid peaks ka olema, mitte ainult et kotk mehed ja naised
petavad oma partnereid, kuid on ka hdid suhteid ja muid ilusaid
asju elus.

- Jah, kogu aeg rddgitakse vdgivallast teleekraanil ja et see on
kogu vdgivalla pohjus tdnapdeval, siin on ntitid sama ast, et kui me
rddgime suhtekriisidest, siis me hakkame neid oma elus ka ndgema
ja hei! meil on ka kriis ja ldhme lahku.

- Ja nii saaks uusi ideid ja uusi arusaamu...kui ndha neid inimesi,
kes on kriisid libi teinud...et meie suhe ikkagi ei katke. Teiste koge-
mustest saaks abi (...)

- Elluyjddmismdngud, see oleks hea teema

Grupp 3

Info ja meelelahutuse segu. Lisaks suhete “ellujaiamisméangudele”
markisid fookusgrupid, et neid huvitaksid “erinevad naised” — iik-
sikud kui ka suhtes naised; erineva vanusega naised raagiksid oma
arusaamadest ja aitaksid kaasa naise erinevate eluperioodide pare-
male moistmisele. Uks teine huvitav teema oli naised ja elu iildse
erinevates kultuurides. Huvitav oli see, et tikski naine ei soovinud
rohkem lavastatud saateid voi meelelahutust, mis oleks spetsiaalselt
naistele suunatud. Naised soovisid, et tilalmainitud teemad esitataks
tosieluvormis, kuid mitte “liiga tosiselt”.
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LISA 1. Kes raagib teleekraanil?
Naised meedia koverpeeglis

Barbi Pilvre
Tartu Ulikooli lektor, MSc.

Maailmas alates 1970ondatest toimunud naiskiisimuse alastes diskussioo-
nides on joutud seisukohale, et naiste diskrimineerimine ei tihenda mitte
ainult ebavordsust tooturul, vaid muu hulgas ka seda, et naisi kujutatak-
se meedias iihekiilgselt ja tendentslikult. Feministliku teooria kohaselt on
meedia {iks institutsioonidest (hariduse, meditsiini, juura jt. korval), kus iga-
paevaste praktikate kaudu toimub iihiskonna soolise siisteemi (sex/gender
system, Rubin 1975) taastootmine, kus esitatakse diskursiivselt naiseks-me-
heks olemise normatiive. Paraku on Eestis meediat soo aspektist ja sookrii-
tiliselt vaga vahe uuritud, varasemad uurimused naisteajakirjadest ja nais-
ajakirjanikest (p&hiliselt Tartu Ulikooli ajakirjandusosakonnas valminud) ei
problematiseeri sookiisimust. Viimastel aastatel on nii Tartu Ulikoolis kui
ka Tallinna Pedagoogikaiilikoolis siiski kaitstud mitmeid seminari- ja ba-
kalaureuseto6id sellel teemal, mis lahtuvad uuematest arengutest feministli-
kus meediakriitikas ja -teoorias. Valmimas on ka moned magistritood. Ma-
gistritoodest on allakirjutanu teada kaitstud Raili Poldsaare t66 “American
Cultural Influence and the Re-Construction of Gender in Recent Estonian
Public Discourse” (2000) ja allakirjutanu magistritoé “Construction of
Gender in the Cover-Column Persoon in the Estonian weekly Eesti Eksp-
ress” (2000).

Alljargneva artikli empiirilises osas tuginetakse Tartu Ulikoolis projekti
“Sugu telepildis: Kes radgib Eesti teleekraanil?”raames valminud bakalau-
reusetoodele materjalile (Ruuda 2003, Ulfsak 2003), mis valmisid allakir-
jutanu juhendamisel.

Loodetavasti annab kéesolev artikkel poliitikakujundajate voi ka avali-
ku debati algatajate kdasutusse mingigi materjali, mida analiilisida ja millele
viidata, kui on vaja naidata, milles konkreetselt seisneb naiskiisimus voi
vordoiguslikkuse problemaatika Eestis, kitsamalt Eesti meedias.

Naiste positsioon Eesti iihiskonnas

Euroopa Liiduga iihinemise kui riikliku eesmargi survel voeti Eesti parla-
mendis 2004. aasta kevadel, parast mitmeaastast ootamist ja emotsionaal-
seid, kui mitte irratsionaalseid diskussioone vastu vordoiguslikkuse seadus.
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Eesti {ihiskonna sooline siisteem on vaatamata seaduse vastuvotmisele {isna
traditsiooniline ja traditsioonilist t66jaotust, isegi (naisi) diskrimineerivat
palgapoliitikat jms. ndivad pooldavat oma passiivsusega ka viga paljud nai-
sed ise. Liberaalne turumajandus Eestis on kaasa toonud uue surve tradit-
siooniliste soorollide piisimiseks. Naiste keskmine tunnipalk 2001 on 75%
meeste palgast (Naised ja mehed Eestis 2001:38). Eesti to6turg on ka viaga
segregeerunud, kusjuures naiste to6valdkonnad nagu meditsiin, haridus,
teenindus on ka madalamalt tasustatud (Voormann 2000). Valitseb iildine
negatiivne suhtumine feminismi, mille koige radikaalsemaid jooni omista-
takse automaatselt mistahes vordoiguslikkuse diskussioonile. Marju Lauris-
tin on markinud, et naised ise ei pea viga oluliseks nidha poliitikas voi juhti-
vatel kohtadel rohkem naisi (Lauristin 1996).

Anu Narusk on rohutanud, et kuigi naised on Eestis keskmiselt hari-
tumad, kulgeb nende elu suuremate majanduslike ja poliitiliste piirangu-
te surve all kui Eesti meestel. Naistel on piiratum ligipaas sotsiaalsetele
vorgustikele ja abielus naiste staatus oleneb pigem abikaasa kui naise
enda positsioonist. Naised tunnevad ennast iihiskondlikult tunnustatuna,
kaitudes traditsiooniliselt ja hoiduvad saamast “iile-emantsipeerunu” silti.
Narusk kirjutab ka, et ”staatus, raha, aeg ja energia, mis jaab naistel iile
palgattost ja kodustest toodest, on liiga napp, et osaleda otsusetegemisel
riiklikul tasandil” (Narusk 1996:36).

Lisaks sellele mojutab avalikku debatti noukogude tausta vormiline soo-
line vordoiguslikkus. Narusk on osutanud, et “parast seda, kui néukogude
ajal naised olid sunnitud sobituma t66d rabava universaalse inimolendi
mudeliga, naudivad paljud naised vabadust riietuda nagu t6elised naised,
kes kannavad korgeid kontsi ja kelle make-up on perfektne. Noored naised
voivad isegi nautida to6tamist ametites, mis on olnud ebapopulaarsed ja
mida sotsialistlik ideoloogia on pidanud naiste jaoks alandavaks, nagu
néiteks fotomodell v6i iluduskuninganna” (Narusk 1996:28). gondatel
avanesid ilut6ostus, shopping ja koduloomise uued véimalused, mis on vii-
nud konsumerismi ja hedonismini ning naiseksolemist on voimalik konst-
rueerida vastavalt mallidele, mida on nahtud ld4dne TV seebiseriaalides ja
moeajakirjades (Pilvre 2000a).

Samal ajal moodustavad naised Eestis peaaegu poole to6joust. Téotava
naise traditsioon tuleneb Eesti talupojakultuurist ning samuti néukogude
korrast, mis tegi tootamise palgatool kohustuslikuks koigile.

Eesti 101 parlamendisaadikust on naisi 19, kuid meil on 2004. aasta
suve seisuga vaid kaks naisministrit: vilisminister ja pollumajandusmi-
nister. Viimastel, 2001. aasta presidendivalmistel ei olnud erinevalt 1996.
aastast naiskandidaate. Paljud institutsioonid, niiteks ka tilikoolid on
feminiseerunud (vilja arvatud tipp-ametikohad), naisi tegutseb palju néu-
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nike ja tegevjuhtidena poliitikas ja riigiblirokraatias ning ka aris, samas kui
tippkohti tdiidavad mehed.

Naiste muutuv positsioon ja vastuoluline meediakujutis
Meediauurijad on marganud, et naiste positsiooni muutused iihiskonnas
ei too automaatselt kaasa muutust meediakujutises. Siin probleem niiteks
Ameerika feministide jaoks 1960-70ndatel algaski: avalikus sfaaris ja palga-
tool tegutsevate naiste arvu kasv ei muutunud naiste meediakujutist, mis
seostas naisi endiselt vaid kodu ja hoolitsuse ning dekoratiivsete funktsioo-
nidega (vt. Tuchman 1978 ja Kitch 1997).

Meediatoodangu koige tahtsam ja kdige rohkem uuritud institutsioon
on uudised. Samas on neile soo aspektist alles hiljuti tihelepanu péorama
hakatud. 2000. aastal osales 70 maad projektis Global Media Monitoring
Project 2000, kus koguti iihel pieval, 1. veebruaril andmeid naiste osa-
lusest uudistes (tegijate ja kujutatavatena) koikide meediakanalite koh-
ta. Uuringust selgus, et teadlikkus soolisest vordoiguslikkusest on kogu
maailma toimetustes viga madal. Uudiste subjektidest oli naisi vaid 18 %.
Pohja-Euroopa erines siin suhteliselt korgete niitajate poolest, mis puudu-
tab nii naisreportereid kui uudiste subjekte (Spears 2000). Eestis oli naiste
protsent uudiste subjektidena 28% (Schank 2001). Eesti naiste korget prot-
senti uudiste subjektina voib optimistlikult seletada pohjamaise kultuuriga,
kuid kindlasti néitab see ka meelelahutuse suurt osakaalu Eesti meedias,
Eesti meedia tildiselt teada korget “kollasuse” astet*

Massikommunikatsiooni uurijad on iiksmeelel selles, et meedia ei
peegelda reaalsust iiksiiheselt, vaid meediategelikkus (re)konstrueeritkse
paljude teadvustatud ja teadvustamata ajakirjanduslike valikute kaigus.
Osa teadvustatud valikutest viljendub nn. uudisvairtuses (vt. niiteks
Hennoste 2001, 1k.29-44), mis on olemuselt kokkuleppeline, kuid mida
praktikas kasitletakse kui iseenesestmoistetavust.

Seda, kuidas ja miks naised jouavad uudistesse, dikteerib nii tihis-
konna sooline siisteem kui ka ajakirjanduslik kultuur ja uudiste tegemise
traditsioon kitsamalt. Meedia uurimisel on selgunud jargmised iildised
nihked reaalsuse kujutamisel (McQuail 1990), mis osaliselt selgitavad ka
naiste puudumist meediapildist v6i nende kujutamise isedrasusi. Olulisim
tendents on see, et uudiste allikatena kasutatakse sotsiaalset “tippu” voi
eliiti, kus naisi on vihem kui mehi ning ka uudiste teema puudutab suu-
rema toendosusega poliitilist voi sotsiaalset eliiti. Uudised puudutavad
dramaatilisi, ootamatuid, vigivaldseid siindmusi, néditeks s6du, kus on

* Naiste seosest meedia kommertsialiseerumisega ja iildise “pehmenemisega”ja
intimiseerumisega vt. van Zoonen allpool.
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peamiselt tegevad mehed. Moned teemad on meedias ebaproportsionaal-
selt lileesindatud, niiteks kriminaalteemad, eriti vigivaldsed isikuvastased
kuriteod, mis omakorda seletab meeste sagedamat esinemist meediapildis.
Koikvoimalikud vihemused pélvivad reaalsusega vorreldes tihelepanu kas
liiga viihe voi — kui nad on muutunud avalikkusele tiilikaks — ebaproport-
sionaalselt palju (niiteks narkomaanid, AIDS-i-haiged, rahvusvahemu-
sed). Ka seda tendentsi voib motestada soo aspektist: nditeks vihetiilikas
keskealine naine (néiteks med-ode, dmbleja) iildiselt uudiskiinnist ei iileta,
aga kui vastav grupp streigib (muutub iihiskonnale tiilikaks), siis jirgneb
kohe meedia huvi ja iileesindatus meediapildis.

Tuginen alljargnevalt Soome uurijale Halonenile, kes on analiilisinud,
millised naised jouavad uudistesse ja mis asjaoludel (Halonen 1995 ja
1999). Kui uudisekiinnise iiletab mees, siis on see midagi loomulikku, naise
ilmumist uudistes loetakse kuidagi erandlikuks. Uudiste diskursus on iil-
diselt maaratletud kui objektivistlik ja maskuliinne. Naise ilmumine sinna
on hiiriv asjaolu, sest naisel on maskuliinses voimudiskursuses hastidefi-
neeritud positsioon—kaasneda, dekoreerida, piisida taustal. Paljud naised,
kes iiletavad uudiste subjektina uudiskiinnise, esindavad traditsiooniliselt
meeste ametiteks peetavaid elukutseid.

Uudisvaartust sisaldavate Eesti Ekspressi Persooni lugude puhul (Pilvre
2000Db) ilmnes, et juhul kui naine esindab traditsioonilist meeste ala,
rohutatakse alati ebatavalisust, korvalekallet normist, mis nouab antud
positsioonil meest. Erandlikkus — tegevus meeste alal-- vGib olla ka ainsaks
pohjuseks, miks sellest naisest iildse kirjutatakse.

Halonen on mirkinud, et kuna enamik naisi ei ole ihiskonna voimu-
struktuurides aktiivsed, esinevad nad uudistes oma spetsiifiliste naiselike
kvaliteetide tottu (hoolitsus, dekoratsioon, meelelahutus). Voimupositsioo-
nidel olemise korval voivad naised seega iiletada uudiskiinnise, kui nad on
mone tdhtsa tegelase abikaasad, tiitred voi emad, kui nad glorifitseerivad
oma abikaasade tegusid (sportlaste naised) v6i kui nad tootavad meelela-
hutuses (lauljad, niitlejad).

Uudised kui ka meedia tervikuna armastab naisi ohvritena, et pildiliselt
voimendada katastroofide traagikat. Naiste lileesindatust ohvritena kinni-
tab rahvusvaheline uuring, mis viidi 1dbi Belgias, Saksamaal, Hollandis ja
UK-s (Images 1999:12).Halonen on ka méarkinud, et meedia armastab tii-
litsevaid naisi ja kummalisi naisi (n6idu, usulahkude aktiviste, veidrikke).
Erandlikkuse innukas rohutamine meedias viitab naiseksolemise normide-
le, mis on kindlasti rangemad kui meheksolemise normatiivid. Soosiisteemi
normide iiletamine voi rikkumine pélvib naiste puhul meedia tahelepanu,
meeste varieeruvust talub meedia paremini.

Koikidele Haloneni poolt uudiste puhul vilja toodud tendentsidele
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leidus kinnitust ka Persooni rubriigi puhul. Uldiselt saab keegi (nii mees
kui naine) Eesti Ekspressi Persooni kangelaseks edukuse, ettevotlikkuse,
ekstsentrilisuse v4i seotuse tottu mone suure skandaaliga. Persooni rubriigi
kiinnise iiletavad naised, kes on edukad aladel, kus traditsiooniliselt domi-
neerivad mehed ( majandus, poliitika, 6igus). Esindatud on ka naised, kes
esindavad meelelahutust6ostust.

Naiste puhul v6ib Persooni kangelaseks saamisel olla otsustavaks ka
silmapaistev valimus (eriti vastuolu vialimuse ja tosise eriala vahel) voi
ldhedus mone tihtsa mehega. Eesti Ekspressi Persoonide naiskangelaste
hulgas on ka suhteliselt rohkem ekstsentrikuid (deviante), kes rikuvad n.o.
naiseks olemise rolli norme.

Stivaanaliiiisitud 61 naistest kirjutatud loos esines maskuliinseks pee-
tavate eriala esindajaid: pankur malle Eenmaa, majandusminister Liina
Tonisson, kohtunik Merle Parts, politseinik Kati Luik, arhitekt Irina Raud,
arinaised Tiiu Silves ja Eneliis Meiusi, lisaks tdhtsa mehe abikaasana Ilona
Ots ja,Vilja Savisaar, veidrikud ja ndiad — eakas poplaulja Maie Parrik,
noid Luule Viilmaa, setu aktivist Reet Tobre, feminist Mare Tralla, lesbiak-
tivist Lilian Kotter, meelelahutustegelased Maarja-Liis Ilus ja miss Natalja
Barkova jt. (1)

Kisitledes teemat “naised ja uudised” on van Zoonen osutanud protses-
sile nimetusega “uudiste intimiseerumine”(van Zoonen 1991). Uha enam
iildhuvitavusele ja inimlikule huvile (human interest) pretendeeriv meedia
toob ajakirjanduse sisusse iitha rohkem naisekujutisi, mille kasvava arvu
kaudu toimubki meedia sisu intimiseerumine. Nimelt naiste kaudu jouab
iildhuvivaaruslik privaatsfaar (kodu, perekond, suhted) avalikku sfaari.

Meedia intimiseerumisest saab raiakida ka Eestis, néiteks kinnitab seda
naiste arvu pidev kasv Eesti Ekspressi Persoonide rubriigis 1993-1999.
Naiste protsent Eesti Ekspressi Persooni rubriigis oli aastatel 1993-1999 oli
keskmiselt 18%. Madal protsent on pohjustatud algusaastate naiste vihe-
susest, toustes aastatel 1998 koguni 26%, mis on téiesti vorreldav naitaja
teistest maadest erinevatest projektidest saadud andmetega (Images 1999
ja Spears 2000). Allakirjutanu teoksiloleva projekti andmetel on viimastel
aastatel naiste arv Persooni rubriigis keskmiselt iile 30%, mis ilmselt viitab
intimiseerumise ja kommertsialiseerumise jaitkumisele Eesti Ekspressi
sisus (Pilvre, 2003).

Voimalik, et intimiseerumine (iildhuvivaarsete teemade kasv) viitab ka
Eesti meedia demokratiseerumisele, sest sona saab ju itha enam tavalisi
inimesi, sealhulgas naisi. Ometi on lihtsustav pelka naiste arvu kasvu
meediakujutises tervitada kui demokratiseerumist ja teha jareldus, et
meedia muutub tha enam vastavaks tihiskonnas tostatatud (voi ka esile
kerkinud) vordoiguslikkuse nouetele. Pelk naiste arvu kasv meedia sisus ei
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ole allakirjutanu arvates iseenesest demokratiseerumise mark, vaid viitab
pigem kommertsialiseerumisele. Demokratiseerumise argumendi vastu
raagib nimelt asjaolu, mis kontekstis ja kuidas naisi kujutatakse. Naise-
kujutis on Eesti meedias rohutatud sugu rohutav ehk sooline (gendered),
mis viitab naiste kujutamise iihekiilgsusele, meelelahutuslikkusele, stereo-
tiitipsusele, Tuchmani sonul trivialiseerimisele meedias (vt. allpool).

Soo konstrueerimine meediatekstides

Soolisus meediatekstis (ka pildis) konstrueeritakse keha ja seksuaalsust
puudutava keelekasutuse ja pildiliste imidzhite 14bi. Michel Foucault, kelle
pohihuvi on olnud mikrotasandi voimustruktuurid (naiteks argipdeva prak-
tikates ilmnevad voimu ilmingud) on s6nastanud, et v6im, mida rakenda-
takse inimkeha suhtes, viljendub normatiivides, mis puudutavad seksuaal-
sust ja keha (Foucault 1984).

Naomi Wolf oma raamatus “Beauty Myth” on deklareerinud, et ilu on
pooleldi varjamatu, pooleldi salajane kriteerium, mille alusel naisi lddne-
maailmas to6le voetakse, sellega diskrimineerides neid vorreldes mees-
konkurentidega (Wolf 1996). See seletab keha kirjelduste esinemise (juuste
varv, pikkus, keha pikkus, kaal, kuju, vorm) isegi edukate ja korgetel posit-
sioonidel olevate naiste portreetekstides Eesti Ekspressi Persooni rubriigis,
aga ka mujal naistest kirjutavates meediatekstides. Macdonald (1995) on
viitnud, et naiste puhul on keha peetud identiteedi palju integraalsemaks
osaks kui meeste puhul. Keha traditsioonilist kesksust naiste identiteedis
voib jaotada paljudeks valimust puudutavateks koodideks — ideaalne keha
kuju ja suurus, make-up, juuksed ja keha kaunistamine riiete ja aksessuaa-
ridega. Meedia esitab neid naise keha aspekte, mis on meestele atrak-
tiivsed ja seotud seksuaalse ihaldatavusega, samas kui teisi aspekte (keha
moondumine seoses laste stinnitamisega, keha funktsionaalsed héired,
haigused, timbritseb vaikus (Macdonald 1995).

Meedial on oluline roll stereotiiiipide tekkimises ja piiratud rollimu-
delite promoveerimises. Fiktsiooni (lavastatud saadete) puhul on tdhel-
datud samuti tendentse, mis seletavad naiste kujutamise tihekiilgsust.

Just meediafiktsioonides esinevad naised sageli stereotiilipsetes ametites
voi kodustes rollides (McQuail 1990: 193). Samas ei saa seda iihemotte-
liselt meediale ette heita, sest fiktsiooni eesmirk ongi pakkuda inimesele
vaheldust, distantseerida teda igapdevareaalsusest. Niiteks on lavastatud
saadetes lileesindatud (1a4nes) korgema staatusega ametid, nagu juura,
meditsiin, meelelahutust6ostus, militaarvaldkond, mis samuti voib tingida
kas meeste v0i naiste iileesindatust. On ka teada, et igasugune meediafikt-
sioon kannab siistemaatiliselt edasi miiiite ajaloost, tinapdeva iihiskonnast
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ja inimkaitumisest, eriti, mis puudutab rahvust, kuritegevust, seksuaalsust,
soda (McQuail 1990:140).

Kultuuriuuringute koolkonnas on iildaktsepteeritud arusaam, et meedia
vahendab paljusid arusaamu soost, mis moodustavad nn. tervemoistuslik-
ke arusaamu (common sense) selle kohta, missugused on naised/mehed,
naiselikkuse ja mehelikkuse normatiivid antud iihiskonnas (vt. nditeks van
Zoonen 1994). Nii aitab meedia sidilida kultuurilistel stereotiiiipidel.

Soostereotiilipide kontseptsiooni kasutatakse feministlikus meediaana-
liiiisis kritiseerimaks kolmemod6tmelise reaalsuse redutseerimist iihe-
mootmeliseks ja moonutatud pildiks. Tuginedes stereotiiiipide kriitikale,
kritiseeris varasem feministlik meediauurimus naiste trivialiseerimist
meediatekstides ja siimboolset annihileerimist (Tuchman 1978:79), seda, et
naisi kujutatakse kas halvustavalt véi ei kujutata tildse.

Stereotiiiibi kui meediaanaliiiisi kriitilise tooriistaga on seotud rida
probleeme. Stereotiilipide kriitika eeldaks justkui, et meedia ideaal on ku-
jutada reaalsust nii tapselt kui voimalik. Macdonald leiab, et sel juhul ker-
kib kiisimus: kelle versiooni reaalsusest meedia peaks esitama (Macdonald
1995).

Kultuuriuuringute suurkuju Stuart Halli mote, et kommunikatsiooni-
siisteemid on ldbilaskvad (leaky), et “vaidlustavat lugemist” (negotiated
reading) esineb sageli, aitab seletada “ideoloogiliste truismide ja stereo-
tiitipide pideva kordamise vajadust” (Hall, tsiteeritud McCrackeni 1993:74
jargi). Naiste stereotiiiipsed imidzhid teeb seega maéistetavaks katse kind-
lustada holpsasti arusaadavate semiootiliste siisteemide kaudu “eelistatud
tahendused” (preferred readings). Peab siiski silmas pidama, et stereo-
tlilibid on iihiste sotsiaalsete praktikate radikaalsed viljendused ja neil on
sageli sotsiaalne osis, mis legitimiseerib stereotiiiibi (s.t. ithine kogemus, et
“naised ongi sellised”).

Uks peamistest naisi puudutavatest stereotiiiipidest, mida meedia
peale naiste kehalisuse reprodutseerib, on naiste tihe side privaatsfaa-
riga. Kuna naised on traditsiooniliselt olnud seotud privaatsfiadriga ja
pereasjadega, konstrueeritakse ka naiselikkust meediakujutises peamiselt
ldbi suhete teiste inimestega (mehed, lapsed, vanemad). Niiteks naiste
portreteeringud Eesti Ekspressi Persooni rubriigis fokusseeruvad sageli
nende eraelul ega reeglina keskendu naiste tegevustele avalikkuses.

Reklaamiuurija Williamson on viitnud, et ladne {ihiskonnas esindavad
naised neid eluvaldkondi, mis asuvad niiliselt ajaloost viljapool (isiklikud
suhted, armastus ja seks), seega on nendest elu aspektidest saanud “nais-
te alad”. Naised pakuvad “pogenemist” suure maailma probleemide eest
(Williamson 1986).

Fookus privaatsfaaril tihendab ka, et naiste portreed on kirjutatud
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pigem pehme/kollase ajakirjanduse votmes kui kvaliteetajakirjanduse
reeglite kohaselt ja seda ka meinstriim-meedia viljaannetes (pievalehte-
des). Williamsoni viitel on nn. naiste alad samas ka “massikultuuri aree-
niks”, mis seletab histi naisteemade seose kollasusega. Naiste portreed on
pigem meelelahutus (pehme, soft) kui tosine (kdva, hard) materjal. Naiste
kaudu jouab privaatsfaar avalikkuse ette (vrdl. eespool intimiseerumine).
Nikunen on oma telesaadete analiiiisi pohjal isegi markinud, et naisi mee-
dias v6ib nimetada meelelahutuseks, samal ajal kui mehed on meelelahuta-
jad (Nikunen 1996).

Macdonald on samuti rohutanud, et naiste kujutised kultuuris on
meeste fantaasiate varaait — nad on kas idealiseeritud kui jumalannad
voi kujutatud hirmsate mehi-havitavate monstrumitena. Supermodellid,
superstaarid, femme fatale’d, “hullud naised” erinevates variatsioonides
konstrueerivad naiselikkuse saladust (Macdonald 1995). Voimsad naised
esinevad meedias sageli demoniseerituna, nagu on naidanud Hillary Clin-
toni meediakujutise analiiiis (Rhode 1995).

Eesti voimsate naiste puhul tuli Eesti Ekspressi Persooni-rubriigis
demoniseerimist ette niiteks Liina Tonissoni v6i kohtunik Helve Sargava
portreedes. Liina Tonisson on meediapildi jargi nditeks naine, keda noored
mehed kardavad.

Tulenevalt nendest fantaasiatest, mis on arenenud naiselikkuse imber
kultuuris, on naiste meediakujutis sageli esitatud arhetiiiipide kaudu: hoor,
madonna, supernaine, femme fatale, matriarh jne. Arhetiiiipide esinemi-
ne Eesti Ekspressi Persoonis oli oodatult sagedasem naiste portreedes:
iiksikisiku kujutis taandati kujutises arhetiiiibile (nditeks Marju Lauristin,
Liina Tonisson, Punase Risti funktsionddr Riina Kébi kui matriarhid, kes
tombavad voimuniite ja kellega koik arvestavad).

Kui naised esindavad v6imu (poliitikud), esitatakse neid sageli kui voi-
mu t6oriistu voi juhuslikke jargijaid. Eesti Ekspressi Persooni portreedest
meenub koigepealt lugu praegusest valisministrist Kristiina Ojulandist,
keda esitati kui reformierakonna dekoratiivset hdiletoru voi Vilja Savisaart,
kes oli kujutatud kui Edgar Savisaarega seotud lindiskandaali t60riist.

Varasem lddne uurimus on kinnitanud, et meespoliitikute kujutamisel
on pohirohk nende poliitilisel tegevusel ja kogemustel poliitikas, samal ajal
kui naiste puhul keskendutakse perekondlikule olukorrale ja naiste vili-
musele, poorates tihelepanu faktile, et nad on naispoliitikud. Kui naised
astuvad vilja oma tavaparastest rollidest, nagu néiteks poliitiku amet seda
on, illustreerib nende tegevuse kajastamine uudistes tahtmatust aktsep-
teerida oodatud mustritest taganemist: meedia piiiiab sellistel puhkudel
fokusseeruda selliste naiste traditsiooniliselt naiselikele tunnustele (Images
1999). Niiteks Eesti Ekspressi Persooni rubriigi naiste puhul esines keha,
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riietuse, valimuse ja hobide kirjeldusi ka tdhtsatel positsioonidel olevate
naiste portreedes. Samal ajal keskenduti tihtsate meeste portreedes pohili-
selt nende tegevusele avalikus elus.

Naiste poliitiline voitlus on sageli taandatud isiklikule tasandile (Rhode
1995), nditeks voimendab meedia meelsasti avalikus elus mojukate naiste
konflikte. Kui kujutatakse poliitikute peresuhteid, siis naiste puhul néida-
takse privaat- ja avaliku sfdairi konkureerivaid néudmisi problemaatilisena
(Images 1999).Tendentsina kujutatakse naiste voimu t66]1 meedias sageli
kui koduse ldbikukkumise arvel toimunut.

“Screening Gender” - meeste ja naiste kujutamine Eesti
telepildis

Eestis viidi Tartu Ulikooli iilidpilastega 2002. kevadel libi kolme kana-
li telepildi uuring soo aspektist (Ruuda ja Ulfsak, 2002), vastavalt rahvus-
vahelise teleanaliiiisi projekti Screening Gender allprojekti “Who speaks in
television?” (“Kes raagib teleekraanil?”) metoodikale (2), vt lisa 2. Talvel
2003 korrati uuringut ETV-s (Ruuda 2003). Kevadel lindistati ja kodeeriti
55 tundi saateid koigilt kolmelt kanalilt: ETV, Kanal 2, TV 3 (neist ETV 33
tundi) ja 2003 kordusuuringus 29 tundi saateid ETV-st. Vastavalt projek-
ti “Screening Gender” originaalmetoodika pohimoéttele lindistati vaid Ees-
tis toodetud originaalsaateid, argipaeviti vaid prime-time”i (19.00-23.00) ja
niddalavahetusel terve paeva ulatuses. Materjal kodeeriti vastavalt originaal-
metoodikale (kevadel koik kolm kanalit, kokku 1235 sonasaanud inimest,
neist ETV 787 inimest, 2003 kordusuuringus 679 inimest). Vordluseks teis-
te maade andmetega on alljargnevalt kasutatud vaid ETV materjali, sest
teistest maadest osalesid vaid avalik-0iguslikud kanalid ja vaid 2002. aasta
esimese uuringu materjali.

Uurimuse tulemused niitasid, et 33% 1235 inimesest, kes ekraanil sona
said, oli naisi 33% ja mehi 67% (403 naist, 832 meest). Avalik-6iguslikus
ETVs oli naiste protsent 2002. kevadel pisut korgem: 34%, kuid kordus-
uuringus 2003 oli see langenud 27%.

Kui esialgu jatta korvale sonasaavate naiste vihenemine telepildis
2002-2003, voib tulemust interpreteerida kui viga positiivset. Sonasaa-
vate naiste protsent on vorreldav Soome YLE-ga (36%) ja Rootsi SVT-ga
(36%) (“Screening Gender”, “Who speaks in television?” 2000, 1k. 4) Eesti
teleekraanil sona saavate naiste arv iiletas 2002. aasta kevadel ka projektis
osalenud Euroopa viie maa keskmise, mis on 32%, iiletades Hollandi ja
Saksamaa niitaja (vastavalt 28% ja 29%)

Kordusuuringu viidi 14bi 1dhtudes hiipoteesist, et sonasaavate naiste
arvukus ETV-s on seotud pigem meelelahutussaadete suhteliselt suure-
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ma mahuga vorreldes teiste avalik-oiguslike telekanalitega. Nimelt kadus
2002. juulist ETV-st reklaam ja otsepakkumised. Kordusuuringu ajaks
2003. olid dra kadunud ka mitmed populaarsed meelelahutussaated ning
juurde tulnud dokumentaal-, informatsiooni-, laste- ning noortesaateid
(Ruuda, 2003).

Varasematest uuringutest on teada, et meelelahutussaadetes on naiste
osakaal ekraanil iildiselt suur. Ka ETV meelelahutusprogrammides oli
2002. aasta kevadel sona saavate naiste protsent 39% ja see on vorreldav
Euroopa keskmisega (36%). Huvitaval kombel langes just meelelahutus-
saadetes naiste sonasaamise protsent tunduvalt, olles 2003 talvel vaid 19%.
ETV ise liigitab meelelahutussaadete alla jargmised saated: “Terevisioon”
(mida ei kodeeritud, sest see on argipaeval hommikuti), “Pehmed ja karva-
sed”, “Pealtnigija”, “Bingo Loto”, “Blakkpoks”, “Piihapievitaja”, “7vaprat”
ja “Teletaip”. “Pealtnigija” kodeeriti “Screening Genderi” meetodi alusel
kui infosaade. Kui ta oleks kodeeritud kui meelelahutus, oleks see ehk tost-
nud naiste protsenti, kuid mitte markimisvaarselt (Ruuda, 2003).

Sonasaavate naiste protsent on iillatavalt korge ETV dokumentaalsaa-
detes (56%), mis paistab esimesel pilgul markimisvaarne (Euroopa viie
maa keskmine on 32%, Saksa ZDF 27%, Hollandi NOS 31%, YLE 45%).
Lahemal uurimisel selgus, et dokumentaalsaadete hulka oli kodeeritud ka
ETV dokumentaalseep “Loomakliinik”, mis on iseenesest taiesti voimalik
kodeerimine. Loomadega tegelevad talitajad ja veterinaarid, kes ekraa-
nil s6na said, tostsid dokumentaalsaadetes sona saavate naiste protsendi
korgele. Kordusuuringus 2003. talvel oli naiste protsent langenud 42%,
mis on seotud dokumentaalsaadete mitmekesistumisega (vorreldes 2002.
aastaga oli juurde on tulnud saated “112”, “Ehh uhhuduur”, “Veere pail”,
“Uks silmapilk”).

Sona saavate naiste hulk on suhteliselt korge veel draamas (telelavas-
tused, seriaalid)-35% (2003 --39%) mis on samuti ootusparane (Euroopa
viie maa keskmine on 38%, SVT 39%, YLE 40%).

Koige madalam naiste protsent ETV saadetes on spordiprogrammides
(13%, 2003-15%), vrdl. SVT 14% ja YLE 16%, kuid Eesti TV ekraanil saab
spordisaadetes ikkagi enam naisi sona kui Euroopa viies kanalis keskmi-
selt (12%). Eesti protsent on korgem ka kui Hollandi NOS-is (3%) ja Saksa
ZDF-is (2%). Sport on teatavasti ilemaailmselt iiks maskuliinsemaid elu-
valdkondi, eriti tippsport, mida televisioon pohiliselt kajastab. Populaarse-
mad spordialad, kus liiguvad ka suuremad rahad on jalgpall ja autosport,
mis on meeste alad. Ka spordikommentaatorid on enamasti mehed. Eestis
on tdnase seisuga vaid {iks tuntud naisspordikommentaator, Anu Saarits
ETV-s, samas kui néiteks Soome YLE ekraanil loevad spordiuudiseid ja
kommentaare sageli naised.
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Radkides teemadest ETV erinevates saadetes voib 6elda, et naised
saavad koige enam sona inimsuhteid puudutavates saadetes (67%, 2003
—60%), mis on korgem kui viie Euroopa maa keskmine (49%). See naiste
korge esindatus niitab iihtlasi, et mehed Eesti teleekraanil suhete teemal
palju sona ei vota (voi pole vastavaid saateid). Naiste seotus privaatsfasriga
(eraelu ja suhetega) ja asjatundlikkus inimsuhete eksperdina on iiks tuntu-
maid kultuurilisi stereotiiiipe (vt. eespool Halonen, Williamson).

Sonasaavaid mehi on Eesti teleekraanil rohkem krimisaadetes (kolmes
telekanalis on krimiteemal sonasaavaid naisi kokku ainult 15%). ETV-s sai
krimiteemal 2002 naisi sona 11% ja 2003 22%, mis ldheneb juba Euroo-
pa viie maa keskmisele, 25%. Kuritegevus on valdavalt meeste ala: 1998.
aastal oli kuritegudes siitidistatavatest naisi vaid 9,5% (Jagatud digused
ja vastutus 1999:100); ka politsei- ja krimisaadete (ekraanil sonasaavad)
tegijad ja juhid on Eestis valdavalt mehed.

Naisi on vihe ka teaduse ja tehnikaga seotud saadetes (12%), mis on
poole vihem kui Euroopa viie kanali keskmine (23%). Loomulikult ka-
jastab madal protsent teaduse ja tehnika vallas tegevate naiste suhteliselt
viaiksemat arvu, aga ka madalamat staatust. See number demonstreerib
hésti soolist stereotiiiipi, et naiste sonavott teaduse ja tehnika vallas ei
ole nii veenev kui meeste sonavotud. Ekspertarvamuste kiisimisel valivad
ajakirjanikud kindlasti ekraanile tehnikast konelema pigem mehe kui nai-
se, intuitiivselt voi teadlikult garanteerides niimoodi sonav6tu usutavust.
Teaduse ja tehnika valdkonnas peaks Eestis siiski Noukogude parandina
tootama palju naisi (naisinsenerid), kes millegiparast ei ole teleekraanil
ekspertidena populaarsed. Uks pohjusi voib olla ka selles, et tehnika ja
teaduse vallas tegutsevad naised on ise tagasihoidlikud ja loovutavad sona
oma sOakamatele meeskolleegidele ning selles madalas protsendis ei saa
siiiidistada vaid stereotiilipide kammitsas olevaid ajakirjanikke.

Projekti raames analiiiisiti ka, missugustes funktsioonides on ekraanil
sona saavad naised. Ootuspiraselt said naised sona kui teadustajad (79%)
ja see number on palju korgem kui teistes maades (keskmine 32%), v.a.
Saksa ZDF, kus naisi on teadustajatena veelgi rohkem 93%). Vordluseks,
SVT-s on naisteadustajaid vaid 22%. 2003. aasta uuringuks teadustajad
ETV ekraanilt kadusid, mis omakorda seletab sGnasaavate naiste arvu
vihenemist 2003. aastal vorrreldes 2002. aastaga. Teadustamine on viga
formaalne funktsioon, kuigi oluline ja asetab suuri ndoudmisi valimusele,
mida loetakse samas naiste tugevaks kiiljeks.

Kobige madalam naiste protsent ETV-s oligi debati juhtide funktsioonis
(19%, 2003 aastal koguni 0%, samal ajal kui Euroopa viie maa keskmine
on 32%, YLE 44%, NRK 41%) ja uudistelugejate funktsioonis 19% (2003 —
38%). Viimane madal protsent on konekas, sest iilejaanud Euroopa maades
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on meeste ja naiste suhe uudistelugejatena (ankrutena) kiillaltki tasakaalus
(keskmine 54%, NRK 76%, NOS 58%) ja on arvata, et sellele on kaadripolii-
tikas spetsiaalselt tdhelepanu pooratud. Uudiste institutsioon on teatavasti
televisioonis iiks prestiizhssemaid, olles seotud ambitsiooniga anda vaa-
tajale pilt sellest, mis tegelikult toimub, erinevalt nditeks meelelahutusest.
Uudiste objektiivsuse tagajaks on traditsiooniliselt ikka peetud meheh&alt
ja nagu. Naiste paas uudistelugejaks televisioonis maailmas on monekiim-
ne viimase aasta areng maailmas ning naine uudiseid lugemas (edastamas
teateid tegelikkusest) polegi nii enesestmoistetav. Naistele uudistelugejana
on esitaud ka teatud spetsiifilisi ndudmisi valimuse suhtes (pigem keskiga
kui noorus, range riietus, mis vihendab naise ekraanile ilmumisega seotud
seksuaalseid konnotatsioone, vt. Halonen 1999).

Vihe naisi debatijuhtidena ja uudistelugejatena on Eesti naiste posit-
siooni suhtes konekas niitaja. Materjali lindistamise ajal oli ETV-s kolm
pohilist uudistelugejat, iiks keskealine naine — Marite Kallasmaa ning
kaks temast nooremat meest: Aarne Rannamaée ja Indrek Treufeldt (2003.
aastal Margus Saar). Marite Kallasmaa on teatavasti staazhikas teadusta-
ja, keda inimesed on harjunud uskuma. Usna ootuspérane on ka see, et ta
on tunduvalt vanem, kui tema meeskolleegid. Alates 2004 siigisest Marite
Kallasmaa enam ekraanile ei joua, teda asendab varem hommikusi uudi-
seid lugenud noorepoolne, rohutatult korrektse olekuga Kadri Hinrikus.
ETV-s projekti “Screening Gender” tutvustaval seminaril 2003. aasta
kevadel rdadkis ETV peadirektor Ilmar Raag, et Hinrikusele on ettepanekuid
peauudiseid lugeda tehtud ka varem, kuid ta on loobunud. Niisiis pole alust
vdita, et ETV kaadripoliitika uudistesaadetes oleks teadlikult naisi diskri-
mineeriv.

Sarnaselt Euroopa maadega saavad naised teleekraanil sna pigem kui
“tavalised inimesed”, aga mitte kui eksperdid v6i arvamusliidrid -- 55% so-
nasaavatest tavalistest inimestest ETV ekraanil (2002) olid naised. “Tava-
lise inimese” esindamine meedias on naistele iisna tiiiipiline roll ka teistes
maades — Euroopa viie maa keskmine on 47%. Mis puudutab veel tiiiipilist
sonasaavat naist ETV ekraanil, siis on ta t6enéoliselt kategooriast patsient
(naisi 50%) voi ka aktivist (44%). Naiste protsent ohvritena on 35%, mis
on samuti vorreldav Euroopa viie maa keskmisega (37%). Ekraanil sona
saavatest ekspertidest on naisi 22%, mis on vorreldav professionaalide
keskmise protsendiga Euroopa viies telekanalis (20%). Samas aga niitab
Eesti Inimarengu aruanne, et administraatoritest ja manedzheridest on
naisi 35% ning spetsialistidest isegi 70% (Eesti Inimarengu aruanne 2002:
122). Naiste madal esindatus teleekraanil sonasaajatena annab tunnistust
naisekspertide madalamast staatusest iihiskonnas ja ajakirjanduslikest
valikutest, milles eelistatakse allikana mehi.
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Ullatav on see, et 2002. aasta uuringus ainult 13% kdigi kolme teleka-
nali ekraanil sona saavatest naistest on poliitikud, samal ajal kui Eestis
oli parlamendis sel ajal 18% naisi. Naiste kui poliitikute protsent ekraanil
Euroopa viies kanalis keskmiselt on 28%. Tiina Raitviiru andmetel on
naiste hulk Eesti parteides keskmiselt 42%, Eesti Uhendatud Rahvaparteis
ja Eestimaa Rahvaliidus lihtliikmete hulgas koguni suurem kui meestel
(Raitviir 2002:126). Erinevus reaalsuse ja meediakujutise vahel on ilmselt
pohjustatud sellest, et naiste positsioon Eesti parteides on madal. Kuid
kindlasti saab naispoliitikute viheses ilmumises teleekraanil pohjusena
ndha ka ajakirjanduslikke valikuid — kellele annavad reporterid sona, keda
kasutavad allikana.

Kuigi jargneva kinnituseks pole ndidata konkreetset uurimust Eesti
kohta, voib viita, et tipp-naispoliitikud palvivad meedias suurt tdhelepanu,
pohjuseks siin nende erandlikkus (erand normist, mis on poliitiku posit-
sioonis maskuliinne, vt. Halonen 1999).

Viga huvitav tulemus selgus ekraanil sona saavate naiste vanust ana-
liiiisides. ETV ekraanil sonasaajate koige feminiseerunum vanusegrupp
2002. aasta uuringus oli 12-19 aastased, kelle hulgas oli 74% sonasaajaid
naissoost. 2003. aastal oli samas 12-19-aastasi naisi ainult 6%, oluliselt
viahenenud oli 20-34-aastaste vanusegrupp, vastavalt 35% ja 21% ning
kasvanud 35-49-aastaste grupp -- 29%ja 46%. Ule 50-aastaste sdnasaavate
naiste arv oli jadnud praktiliselt samaks, vastavalt 20% 2002. ja 21% 2003.
aastal (Ruuda, 2003, 1k.43).

ETV korge alaealist ja noorte tliidrukute arvu teleekraanil tostis 2002
korgeks saade “Laulukarusell”, mida naidati prime-time’i ajal ja kus
ekraanil olid pohiliselt meigitud, tiiskasvanute repertuaari esitavad noored
tiidrukud.

Sonasaajate vanuseline ja sooline jaotus demonstreerib seda, et vane-
mate meeste positsioon Eestis on korgem kui vanemate naiste positsioon
ning meedia véimendab seda erinevust veelgi. Mida vanem on ekraanil
sonasaav inimene, seda téenaolisemalt on ta meessoost.

Noorte tlidrukute vaartustamine telekraanil on igal juhul seotud ajakir-
janduslike valikutega. Noorte naiste niitamine telekraanil viitab kindlasti
sellele, et naiste puhul hinnatakse nende dekoratiivset ja meelelahutuslikku
funktsiooni korgelt.

Keskmistes vanusegruppides on naiste ja meeste arv rohkem tasakaa-
lus. Meedias kujutatavate naiste vanusega seotud tendentsid on sarnased
ka teistes maades.

Huvitav on ka see, et teleekraanil radkimisele kulutatud ajast saavad
naised ETV ekraanil sona vaid 20% (2003. aastal 21%). Seega, naisi saab
ETV telekraanil sona suhteliselt palju (2002 --34% ja 2003 -- 27%), aga
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nende sonavotud on viga lithikesed. Mehed saavad ekraanil palju pikemalt
sona. See on ilmselt tingitud sellest, et mehed on enam tegevad saatejuhti-

dena, kommentaatoritena jms., samas kui naised saavad sona vaid episoo-

dides. Vordluseks, niiteks YLE ekraanil saavad naised kaks korda pikemalt
sona kui naised ETV ekraanil.

Kokkuvotteks
Kahtlemata on selline lihtne kontentanaliiiis, “rddkivate peade lugemine”
mones mottes iihekiilgne, sest ei arvesta sonasaavate tegelaste ekraanile il-
mumise konteksti. Kuna aga Eestis pole televisioonitoodangut soo aspektist
kunagi uuritud, annab kaesolev metoodika voimaluse pogusaltki analiiiisi-
da, missugune on naiste ja meeste koht meie telekraanil ja kaudselt ka iihis-
konnas. Lisaks sellele, et need numbrid peegeldavad mingil méaaral “reaal-
sust”, naiste ja meeste rollijaotust igapidevaelus, mojutavad naiste ja meeste
ilmumist ekraanile ka lugematud ajakirjanduslikud valikud: millistes saade-
tes eelistatakse niidata ja kiisitleda naisi ja millistes mehi, voi milliste saa-
dete tegijatena eelistatakse naisi ja milliste puhul mehi. Ajakirjanduslike
valikute puhul ldhtutakse Eestis sageli soolistest stereotiiiipidest, mida sa-
geli ei teadvustata, kuna sooliselt tundlik (gender-sensitive) tegelikkuse (ka
meediategelikkuse) analiiiis Eestis on alles lapsekingades.
Originaalprojektis kaasa 166nud avalik-6iguslikud telekanalid 1dhtusid
selle projekti elluviimisel auditooriumi huvidest (vt. “Screening Gender”,
2000). Kuna teleauditoorium on segmenteerunud ja itha rohkem diferent-
seeruv, tuleb vaatajate huvide paremaks rahuldamiseks ldhtuda itha enam
erinevate nishide huvidest, votta kuulda naiteks, mida ootavad televisioo-
nist néiteks vanemad naised. Kas neid naiteks rahuldab, et nad ei saa tele-
kraanil peaaegu iildse sona, voi kui siis pohiliselt ohvri voi patsiendi rollis,
kuigi nende hulgas on kindlasti palju eksperte, iihiskondlikult aktiivseid
inimesi voi ka poliitikuid? V6i missuguseid rollimudeleid s66dab eelkoige
noorele, sotsialiseerumisjargus auditooriumile ette telepilt, kus on viga
vihe, asjalikel teemadel sona v6tvaid naisi? Julgen viita, et Eestis toimuva
vordoiguslikkuse-teemalise debati viimiseks senisest maistusparasemasse
vormi on eelpooltoodud lihtne meediaanaliiiis siiski iiks oluline samm.

Artikli originaalversioon ilmus ajakirjas Akadeemia 2003, nr.9. Kdesole-
va vdljaande jaoks on autor artiklit tdiendanud ja parandanud.
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1 Eesti Ekspressi Persooni puhul selgus veel asjaolu, et kuna toimetuses pole Persooni
zanri kokku lepitud, mdjutab kangelase sugu ka zanri valikut. Meeskangelastest kirjuta-
tud Persoonid voivad olla ka probleemartiklid v6i olemuslood, kus kangelane on vaid ajend
mingi ala probleemi valgustamiseks. Naiskangelastest kirjutatud lood on enamasti portreed.
Seega kehtib ka Eesti ajakirjanduses zanrihierarhia: mees peategelasena tingib “kovema”,
prestiizhssema zanri kasutamise. Probleemartikli voi olemusloo zanri kasutamine pohjus-
tab ka selle, et loo kangelast “ei kujutatagi”, mis seletab seda, et paljusid kiesoleva analiiiisi
kategooriaid meestest kirjutatud lugudes ei 6nnestu leida. Antud uurimismaterjali puhul ei
tulnud vélja erinevust selles, et mees- ja naisajakirjanikud kujutaksid mehi ja naisi erinevalt.
Voib arvata, et nii nais- kui meesajakirjanikud kujutavad sugu vastavalt kultuuri koodile:
vastavalt iildlevinud ja tihiskonnas jagatud arusaamale sellest, mis on oluline naiste ja mis
meeste puhul. Naiste identiteet on traditsiooniliselt seotud pigem tegevusega privaatsfaaris
kui avalikus elus. Olulist rolli méngib soo konstrueerimisel ka meediaorganisatsiooni kultuur:
kuidas mingis véljaandes on traditsioon mehi ja naisi kujutada.

2 Screening Gender on 1997-2000 kuues Euroopa avalik-oiguslikus televisioonis (Soome
YLE, Rootsi SVT, Norra NRK, Hollandi NOS, Saksa ZDF, Taani DR osales alguses) labi viidud
telepildi analiiiisi projekt. Selle allprojekt “Who speaks in television?” kujutab endast kontent-
analiiiisi naistest ja meestest, kes saavad teleekraanil sona. Analiiiisi kategooriateks on saate
tlitibid, teemad, esinejate funktsioonid, vanus, esinemise kestus jne.
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LISA 2. Kodeerimisjuhend

1. Kanal:

1) ETV
2) Kanal 2
3)TVs

2, Saate pealkiri
3. Saate pikkus
4. Zanr:

1) meelelahutus

2) informatsioon

3) uudised

4) sport

5) dokumentalistika

6) draama

7) kultuur (ka muusika)
8) laste- ja noortesaated
9) religioon

10) muu

5. Kuupaev
6. Aeg

7. Saate tiitip:
1) omasaade

2) ostetud saade
3) ei ole teada

8. Rezissoor:
1) naine

2) mees

3) molemad

9. Produtsent:
1) naine

2) mees

3) molemad

10. Kas uus voi juba osalenud
inimene:

1) uus inimene
2) juba saates esinenud inimene

11. ID number

12, Juba esinenud inimese ID
number

13. Sugu:

1) naine
2) mees

14. Saate palgaline tootaja ja
esineja viljastpoolt:

1) palgaline t66taja
2) esineja viljastpoolt
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15. Kas on esitatud tiitliga:

1) jah
2) ei

16. Esineja funktsioon:

1) osaleb debatil

2) on intervjueeritav

3) temast tehakse portreelugu

4) osaleb saatesse helistamise
programmis

5) ekspert

6) peamine néitleja (leading actor)
7) korvalosatiitja (supporting actor)
8) taustategelane (extra/
background character)

9) lektor

10) kaadritagune jutustaja

11) muu

17. Esineja roll:

1) poliitik

2) ekspert

3) suhtekorraldaja
4) aktivist

5) ohver

6) patsient

7) tavakodanik

8) kunstnik

9) muu

18. Saatejuhi funktsioon:

1) juhib debatti

2) ankur (uudiste lugeja)

3) korrespondent

4) reporter

5) spordikommentaator

6) kommentaator: poliitika, uudiste
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jne

7) kaadritagune jutustaja
8) teadustaja

9) meteoroloog

10) muu

19. Saate teema:

1) ilm

2) rahvusvahelised suhted
3) vilisuudised

4) majandus

5) pollumajandus, kalandus
6) kommunikatsioon

7) keskkond

8) kultuur

9) kuritegevus

10) haridus

11) juriidiline

12) tervis, sotsiaalkaitse
13) inimsuhted

14) lihiskond

15) tehnika, teadus

16) kodu, hobid

17) perekond

18) sport

19) religioon

20) meelelahutus

21) saatekavateade

22) muu

20. Korvalteema:

1) ei ole vaja maarata

2) rahvusvahelised suhted
3) vilisuudised

4) majandus

5) pollumajandus, kalandus
6) kommunikatsioon

7) keskkond

8) kultuur



9) haridus

10) juriidiline

11) tervis, sotsiaalkaitse
12) inimsuhted

13) tihiskond

14) tehnika, teadus
15) kodu, hobid

16) perekond

17) sport

18) religioon

19) meelelahutus
20) saatekavateade

21. Vanus:

1) alla 12ne
2) 12-19

3) 20-34
4) 35-49

5) 50-64
6) 65+

7) ei tea

22, Kone pikkus
23. Rahvus:
1) eestlane

2) venelane
3) muu
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